Umisténi produktu (product placement)

Od 1. ¢ervna 2010 bude ac¢inna novela zakona o vysilani, ktera umoZzriuje provozovatelim
televizniho vysilani umistovat produkty do svych poradd, tzv. product placement. Tento
pojem je pro divaky v Ceské republice dosud neznamy. Proto byl Uradem Rady vypracovén
nasledujici material, ktery si klade za cil vysvétlit, co je to umisténi produktu, jak je divak ve
vysilani rozpozna a jaka jsou pravidla pro jeho vyuZiti. (Materiél je pouze informativni, neni
oficialnim podkladem Rady.)

Umisténi produktu je vedle reklamy, teleshoppingu a sponzorovani jednim z dalSich typu
obchodnich sdéleni.

Zakon umisténi produktu definuje jako jakoukoli podobu za&lenéni vyrobku, sluzby, ochranné
znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do poradu za
uplatu nebo obdobnou protihodnotu. (§2 odst. 2 pism. b) novelizovaného zakona €. 231/2001
Sh.)

Kdy je umisténi produktu pfipustné:

Umisténi produktu je pfipustné pouze v kinematografickych dilech, filmech a serialech
vytvofenych pro televizni vysilani nebo audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, ve
sportovnich pofadech a zabavnych pofadech, a to za podminky, Ze se nejedna o pofady pro
déti, nebo v pfipadech, kdy se neprovadi zadna platba, ale pouze se bezplatné poskytuje
urcité zbozi nebo sluzby, jako napf. rekvizity nebo ceny, s cilem zafadit je do pofadu. (§ 53a
odst. 1 pism. a) a b) novelizovaného zékona ¢. 231/2001 Sb.)

Pozadavky na porady, obsahujici umisténi produktu:
Porady, které obsahuji umisténi produktu, musi splfiovat tyto pozadavky:

- Jejich obsah a doba zafazeni do vysilani nesméji byt ovlivnény tak, aby tim byla
dotCena redakéni odpovédnost a nezavislost poskytovatele.

- Nesméji nabadat pfimo k nakupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména
zvlastnim zmifovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za ucelem jejich propagace.

- Nesméji nepatficné zduraznovat umistény produkt.
(§ 53a odst. 2 pism. a), b) a ¢) novelizovaného zakona €. 231/2001 Sb.)

Oznacovani poradu, obsahujicich umisténi produktu:

Pofady obsahujici umisténi produktu museji byt na zacatku, na konci a v pfipadé preruseni
reklamou rovnéz po tomto preruseni zietelné oznacleny jako porady obsahujici umisténi
produktu, aby divaci nemohli byt Zzadnym zptisobem uvedeni v omyl o povaze téchto poradu.
(§ 53a odst. 3 novelizovaného zakona €. 231/2001 Sb.)

Vyjimka pro oznacovani poradu, obsahujicich umisténi produktu:

Povinnost oznaCovat se nevztahuje na porady, které nevyrobil nebo jejichz vyrobu nezadal
sam provozovatel televizniho vysilani nebo osoba, ktera je ve vztahu k provozovateli



televizniho vysilani v postaveni osoby ovladajici nebo oviadané (§ 53a odst. 3
novelizovaného zakona ¢. 231/2001 Sb.)

Zakaz umisténi produktu:

- Umistovany nesméji byt cigarety nebo jiné tabakové vyrobky a rovnéz nesméji byt
umistény produkty osob, jejichz hlavnim pfedmétem Cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobku

- Umistovany nesméji byt légivé pripravky nebo 1é8ebné postupy, které jsou v Ceské
republice dostupné pouze na lékarsky predpis.

(§ 53a odst. 4 pism. a) a b) novelizovaného zakona €. 231/2001 Sb.)

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani na svém 11. zasedani rozhodla vydat
provozovatellm televizniho vysilani doporuceni, jak do vysilani tento novy fenomén uvést a
zejmeéna, jak jej ve vysilani vhodné oznacovat, aby byl pro divaky srozumitelny.

Toto doporuceni (Doporuceni Rady souvisejici s aplikaci nové pravni tpravy umisténi
produktu v plném rozsahu zvefejnéno na webu Rady) uklada provozovatelim, aby kazdy
pofad, v némz je produkt umistén, byl oznacen piktogramem:

Toto oznaceni bude divaka informovat, ze v ramci pofadu bude konzumentem komer&niho
sdéleni ve formé prezentace konkrétniho vyrobku ¢&i sluzby s cilem ovlivnit jeho
spotrebitelské chovani.

Kromé toho po dobu prvnich tfech mésict od zahajeni vysilani pofad s umisténymi
produkty bude provozovatel povinen doplfovat piktogram vysvétlujicim textem, aby divak,
védél, co piktogram ve vysilani znamena. Tento text by mél znit:

» rento porad obsahuje komercni sdéleni ve formé umisténi produktu za ucelem
propagace zbozi ¢i sluzeb.*

Aby bylo minimalizovano riziko, Zze provozovatel své povinnosti bude obchazet tim, Ze text &i
piktogram bude uveden malym, nezietelnym, splyvavym pismem, nebo Ze bude odvysilan
tak rychle, Ze jej divak nestaci postfehnout, stanovila Rada minimalni dobu, po niz by text a
piktogram mél byt uveden a rovnéz velikost pisma, jiz by mél byt napsan.

Rada dale provozovatelim doporucila, aby v oznaceni pofadl nefigurovaly konkrétni zminky
o umisténém produktu ¢i firmé, ktera umisténi zadala. Smyslem oznaceni totiz neni
upozornovat na umistény produkt a tim jej zviditelfiovat a propagovat nad ramec samotného
umisténi do poradu.

Ze stejného divodu Rada povaZzuje za nestastné, pokud by provozovatelé vysilani
kombinovali ve vysilani, resp. u jednoho pofadu, sponzorovani a umisténi produktu. Pak by
dochazelo ke kumulaci dvou odliSnych typt obchodnich sdéleni, ktera jsou ze zakona
formulovana a upravovana samostatné pravé z divodu, Ze se jedna o zasadné odli§né
instituty s jinym cilem.



Oznacovany budou ve vysilani ovSem pouze ty pofady, které provozovatel sam vyrobil, nebo
jejichz vyrobu si zadal. To napfiklad znamena, Ze s oznacenim, ze v pofadu je umistén
produkt, se divaci nesetkaji u zadnych zahrani¢nich porada.

Oznacovany rovné€z nebudou pofady, v nichZ bude produkt umistén bezplatné. Pokud budou
konkrétni produkty v pofadu vyuzity jako pfirozené rekvizity €i napfiklad jako ceny pro
soutézici, nemusi byt divak na takovéto umisténi produktu upozorfiovan.

PFi samotném umisténi produktu do pofadu musi provozovatelé striktiné dbat pravidel
stanovenych zakonem. Ta upravuji, ve kterych typech poradud je umistovani produktu
pfipustné a ve kterych nikoli. Zakon rovnéz stanovuje, jaké produkty viibec umistovat nelze
(viz. vySe). A konecné zakon zakotvuje podminky umisténi produktu. Tou zakladni je, ze
umistény produkt nesmi byt v pofadu nepatfi¢éné zdlraznovan a pofad nesmi nabadat

k nakupu produktu.

Jako nepatfi¢né zduraznovani produktu muze byt mimo jiné vyhodnoceno:

- neopodstatnéné zminovani produktu nad ramec déjového kontextu s cilem na
produkt upozornit a vzbudit divakiv zajem o produkt

- vyzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu
- nepfirozena kumulace vyskytu jediného produktu

- uvedeni kontaktu (adresy, www stranek, telefonniho kontaktu) na prodejce produktu
Ci poskytovatele sluzby

- zddraziiovani produktu obrazovymi prostfedky (detaily produktu bez zjevného
dramaturgicko-rezijniho opodstatnéni).



