40/1995 Sb.
ZAKON
ze dne 9. Unora 1995

o regulaci reklamy a 0 zméné a doplInéni zakona €. 468/1991 Sb. , o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich predpisu

Zména: 258/2000 Sb.
Zména: 231/2001 Sb.
Zména: 256/2001 Sb.
Zména: 138/2002 Sb.
Zména: 320/2002 Sb.
Zména: 217/2004 Sb.
Zména: 326/2004 Sb.
Zména: 132/2003 Sb.
Zména: 480/2004 Sb.
Zména: 384/2005 Sb.
Zména: 444/2005 Sb.
Zména: 25/2006 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zakoné& Ceské republiky:
Cll
OBECNA USTANOVENI

§ 1

(1) Tento zakon zapracovava pfislusné predpisy Evropskych spole€enstvi 1) v oblasti regulace
reklamy klamavé, srovnavaci, na tabakové vyrobky, na humanni 1&€ivé pfipravky, na veterinarni IéCivé
pfipravky, na potraviny a na poCateCni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné
pozadavky na reklamu a jeji Sifeni v€etné postihl za poruseni povinnosti podle tohoto zakona a
stanoveni organl dozoru. Dale upravuje regulaci reklamy uvadéjici zvlastni nabidku, jakoz i reklamy
na alkoholické napoje, na pfipravky na ochranu rostlin, na stfelné zbrané a stfelivo a na €innosti v
pohrebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, pfedvedeni €i jina prezentace Sifené zejména komunikacnimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazku, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, 1a) pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunikaénimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umozfiujici pfenaseni
reklamy, zejména periodicky tisk 2) a neperiodické publikace, 3) rozhlasové a televizni vysilani,
audiovizualni produkce, 4) pocitacové sité, nosi¢e audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi pfispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi,
poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba,
ktera takovy pfispévek k tomuto ucelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

(7) Sititelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro ugely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera
reklamu vefejné Sifi.



(8) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno jinak.

§2
(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonu ¢i hodnot, jejichZ prodej, poskytovani nebo §Sifeni je v
rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zaloZzena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi
reklama, ktera by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomé vnimala,

c) reklama klamava, 5)

d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi reklama, u niz je obtizné
rozliSit, ze se jedna o reklamu, zejména proto, zZe neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajum adresata nebo pokud adresata obtéZuje; na
Sifeni reklamy elektronickymi prostfedky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni pravni pfedpis, 5a) za
reklamu, ktera obtéZuje, se povazuje reklama sméfujici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, ze

adresat dal pfedem jasné a srozumitelné najevo, Ze si nepfeje, aby vi¢i nému byla nevyzadana
reklama Sifena,

f) reklama Sifena na verfejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym zptisobem nez
prostfednictvim reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle zvlastniho pravniho predpisu
5b) , stanovi-li tak obec svym nafizenim vydanym v pfenesené plsobnosti 5¢) , v rozsahu uvedeném
v odstavci 6.

(2) Srovnavaci reklama 6) je pfipustna za podminek stanovenych timto zakonem a zvlastnim pravnim
predpisem. 7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z
dGvodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat naboZzenské nebo narodnostni citéni, ohroZzovat
obecné nepfijatelnym zplsobem mravnost, snizovat lidskou dlstojnost, obsahovat prvky pornografie,

nasili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické pfesvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpe&nost osob nebo
majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu zivotniho prostiedi.

(5) Reklama §ifena spole¢né s jinym sdélenim musi byt zfetelné rozliSitelna a vhodnym zplsobem
oddélena od ostatniho sdéleni.

(6) Obec v nafizeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi
a) vefejné pfistupna mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakazana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakazana,

c¢) druhy komunikaénich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. f) Sifena, popfipadé
téz
d) akce, na néz se zdkaz Sifeni reklamy nevztahuije.

§ 2a

Srovnavaci reklama na lé€ivé pfipravky urcené k podavani lidem (dale jen "humanni IéCivé pfipravky")
nebo na zdravotni péci je pfi splnéni podminek stanovenych zvlastnim pravnim pfedpisem 7)
pripustna, je-li zamérena na osoby opravnéné tyto léCivé pfipravky pfedepisovat nebo vydavat 8) (dale
jen "odbornici") anebo tuto zdravotni péci poskytovat.



§2b
Reklama uvadéjici zvlastni nabidku

(1) Zakazuje se reklama uvadéjici zvlastni nabidku zbozi v pfipadech, kdy prodavajicimu 9) jako
zpracovateli nebo zadavateli reklamy je znamo, nebo muze predpokladat, Ze neni nebo nebude
schopen zajistit nabizené zbozi v mnozstvi, které odpovida oekavané poptavce, a to s ohledem na
rozsah nebo zplsob §ifeni reklamy, povahu zboZi nebo nabizenou cenu, anebo pokud v reklamé
neuvede, jaké mnoZstvi zboZi bude v ramci zvlastni nabidky v jednotlivych provozovnach nabizeno k
prodeji.

(2) V reklamé uvadséjici zvlastni nabidku musi byt jednoznaéné uvedeno datum, ke kterému nabidka
kongi. Jestlize zvlastni nabidka v den uvefejnéni reklamy jesté nezacala platit, musi byt v reklamé
také uvedeno datum zacatku obdobi, béhem né&hoz zvlastni cena nebo jiné podminky budou platit.

§ 2c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo duvéfivosti,

c) nabadat, aby pfemlouvaly své rodi€e nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi vyrobki
nebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlastni davéry vici jejich rodi€im nebo zakonnym zastupcim nebo jinym osobam,
e) nevhodnym zplsobem je ukazovat v nebezpecénych situacich.

§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky 10) a rovnéz sponzorovani, jehoz u¢elem nebo pfimym &i nepfimym
ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. To plati téz
pro sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji nékolika ¢lenskych statt Evropské unie nebo
jinych statt tvorficich Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji v nékolika ¢lenskych statech
Evropské unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky hospodarsky prostor nebo dosahuji
preshrani¢nich ucinkud jinym zplisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz u¢elem nebo pfimym &i nepfimym u&inkem je propagace
tabakového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, jejimz ucelem nebo pfimym ¢€i nepfimym ucinkem je
propagace tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, kterd ma takovy pfimy ¢€i nepfimy ucinek v
souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezmiruje pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znamky 1a),
emblému nebo jiného charakteristického rysu tabakového vyrobku, pokud dale neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje uziti ochranné znamky 1) tabakového vyrobku
registrované nebo uzivané pro tabakové nebo jiné vyrobky nebo sluzby pfed ucinnosti tohoto zakona
na reklamu jinych nez tabakovych vyrobk( nebo sluzeb. PFitom zpUsob, jakym je informace o vyrobku

nebo sluzbé Sifena, musi byt zfetelné odliSen od zpusobu Sifeni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na
a) reklamu v periodickém tisku 2) , neperiodickych publikacich 3) , na letacich, plakatech nebo jinych

tiskovinach nebo v elektronickych prostfedcich 10a) ur€enou vyluéné profesionalim v oblasti obchodu
s tabakovymi vyrobky,



b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkl nebo ve
vykladni skfini a na pfiméfené oznaceni téchto prodejen,

c¢) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodava nebo poskytuje Siroky
sortiment zboZi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny, ktera je uréena k
prodeji tabakovych vyrobkd,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konani,

e) publikace, které jsou tisté€né a vydavané ve tretich zemich, pokud nejsou pfedevsim uréeny pro
vnitfni trh Evropskych spole€enstvi.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat zfetelné varovani
tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koufeni zpusobuje rakovinu”, a to v rozsahu nejméné
20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden na bilém podkladu
uspofadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20 % této plochy. Text musi
byt vytistén Cernym velkym tu¢nym pismem tak, aby dosahl celkovou vySku nejméné 80 % vySky
bilého podkladu. Reklama Sifena audiovizualnim zpusobem musi obsahovat titulky s varovanim podle
vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi
a) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvkd,
prostfedkd nebo akci, které takové osoby pfevazné oslovu;ji,

b) nabadat ke koufeni slovy nebo napfiklad tim, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabi¢kami cigaret
nebo scény, kde lidé koufi nebo drzi cigarety, baliCky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo
kuracké potreby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorka tabakovych vyrobku Siroké
vefejnosti, majici za cil propagaci tabakového vyrobku.

§4
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické napoje 12) nesmi
a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoji anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci
nebo zdrzenlivost,

b) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhliZeji, zobrazovat pfi spotfebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuzivat prvky, prostfedky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

c) spojovat spotfebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZita v souvislosti s fizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke spole€enskému nebo sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, Zze alkohol v napoji ma Ié€ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidfujici u¢inek anebo ze
je prostfedkem feseni osobnich problému,

f) zdurazrovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.
§5
Humanni I&Civeé pfipravky

(1) Za reklamu na humanni 1é€ivé pfipravky se povaZzuji také vSechny informace, pfesvéd€ovani nebo
pobidky uréené k podpofe predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo spotieby humannich
IéCivych pfipravku. Jedna se zejména o



a) navstévy obchodnich zastupct s humannimi I&€Civymi pfipravky u osob opravnénych je
predepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkd humannich Ié€ivych pripravkd,

c) podporu predepisovani, vydeje a prodeje humannich Iécivych pFipravkd pomoci daru, spotfebitelské
soutéze a nabidkou nebo pfislibem jakéhokoli prospéchu nebo finanéni ¢i vécné odmény,

d) sponzorovani setkani konanych za ucelem podpory pfedepisovani, prodeje, vydeje nebo spotfeby
humannich Ié€ivych pfipravki a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresl s ucasti odbornikll a uhrada nakladu na cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejich u€asti.
(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na
a) oznacovani humannich |écivych pfipravkl a na pfibalové informace podle zvlastnich pravnich
predpis(, 13)

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotaz( na konkrétni humanni 1é¢ivy pfipravek a
pfipadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuiji popis vlastnosti humannich lécivych pripravki, dale
na oznameni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se napfiklad zmeén baleni, varovani pred
nezadoucimi u¢inky humanniho lécivého pfipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zadny odkaz, a to ani nepfimy, na
humanni léCivy pfipravek.

(3) Predmétem reklamy muze byt pouze humanni 1é€ivy pfipravek registrovany podle zvlastniho
pravniho pfedpisu. 14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklamé na humanni IéCivy pFipravek musi odpovidat udajim
uvedenym v souhrnu udaji 15) tohoto pFipravku.

(5) Reklama na humanni léCivy pfipravek musi podporovat jeho racionalni pouzivani objektivnim
pfedstavenim tohoto pfipravku bez pfehanéni jeho vlastnosti.

§ 5a
Reklama na humanni I&Civé pfipravky zaméfena na Sirokou verejnost

(1) Pfedmétem reklamy urené Siroké vefejnosti mohou byt humanni léCivé pFipravky, které jsou podle
svého sloZeni a uc¢elu uzplsobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouZzity bez stanoveni diagnézy,
predpisu nebo lé&eni praktickym |ékafem, popfipadé na radu Iékarnika.

(2) Predmétem reklamy zamérené na Sirokou verejnost nesmi byt
a) humanni léCivé pfipravky, jejichz vydej je vazan pouze na lékarsky predpis,

b) humanni léCivé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky. 16)

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humanni 1é€ivé pFipravky pouzité v rdmci vakcinacni akce
schvélené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzork({l humannich IéCivych pfipravkl Siroké vefejnosti.
(5) Reklama zaméfena na Sirokou vefejnost musi

a) byt formulovana tak, aby bylo zfejmé, ze vyrobek je humannim léCivym pfipravkem,



b) obsahovat nazev humanniho IéCivého pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci. Pokud
humanni léCivy pfipravek obsahuje jen jednu lé€ivou latku, musi reklama obsahovat i bézny nazev
tohoto humanniho IéCivého pfipravku,

¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti humanniho léCivého pfipravku,

d) obsahovat zfetelnou, v pfipadé tisténé reklamy dobfe €itelnou, vyzvu k peclivému procteni
pribalové informace.

(6) Reklama na humanni Ié€ivé pfipravky, u kterych nebyla v ramci registracniho fizeni posuzovana
ucinnost 15a) , mGze obsahovat pouze Udaje uvadéné na obalu &i v pfibalové informaci téchto
humannich léc€ivych pfipravkl podle zvlastnich pravnich predpist 15b) .

(7) Reklama zaméfena na Sirokou vefejnost nesmi
a) vyvolavat dojem, Ze porada s lékafem, Iékarsky zakrok nebo Ié¢ba nejsou potfebné, zviasté
nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou Ié€by na dalku,

b) naznacovat, Ze UCinky podavani humanniho IéCivého pfipravku jsou zaruéené, nejsou spojeny s
nezadoucimi Ucinky nebo jsou lepsi &i rovnocenné Gcinkdm jiné lééby nebo jiného humanniho
IéCivého pfipravku,

¢) naznacovat, ze pouzivanim humanniho lécivého pfipravku se zlepsSi zdravi toho, kdo jej uziva,

d) naznacovat, Ze nepouzitim humanniho IéCivého pfipravku miize byt nepfiznivé ovlivnén zdravotni
stav osob, s vyjimkou vakcinacnich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zamérena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

f) doporu¢ovat humanni 1é¢ivy pfipravek s odvolanim na doporuéeni védcl, zdravotnickych odbornik
nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky svému skute€nému nebo predpokladanému
spoleCenskému postaveni mohly podpofit spotfebu humannich Ié€ivych pFipravkd,

g) naznacCovat, Ze humanni |éCivy pfipravek je potravinou nebo kosmetickym pfipravkem nebo jinym
spotfebnim zbozim,

h) naznacovat, ze bezpecnost ¢i u€innost humanniho Ié¢ivého pfipravku je zaru€ena pouze tim, ze je
pfirodniho plvodu,

i) popisem nebo podrobnym vyli¢enim konkrétniho prabéhu urcitého pfipadu vést k moznému
chybnému stanoveni viastni diagnézy,

j) poukazovat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplsobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zpusobem vyobrazeni zmén na lidském téle
zpusobenych nemoci €i irazem nebo pusobeni humanniho léCivého pfipravku na lidské télo nebo
jeho ¢asti.

(8) Jestlize je reklama zaméfena na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka humanniho lé¢ivého
pfipravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho IéCivého pfipravku tak, jak je uveden v
rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény nazev, jestlize takovy existuje, popfipadé

ochrannou znamku.

§5b
Reklama na humanni 1éCivé pfipravky zaméiena na odborniky

(1) Reklama na humanni IéCivé pfipravky zaméfena na odborniky maze byt Sifena pouze
prostfednictvim komunikacnich prostfedkd uréenych pfevazné pro tyto odborniky (napfiklad
odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych audiovizualnich
poradu).



(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a) pfesne, aktualni, prokazatelné a dostateCné uplné udaje umoznujici odbornikim vytvofit si viastni
nazor o terapeutické hodnoté humanniho IéCivého pripravku. Udaje prevzaté z odbornych publikaci
nebo z odborného tisku musi byt pfesné reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu udajl o pfipravku, véetné data schvaleni nebo
posledni revize,

c) informaci o zpusobu vydeje humanniho Ié€ivého pfFipravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zpUsobu hrazeni z prostfedkl vefejného zdravotniho pojisténi.
Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni 1é¢ivé pfFipravky, u kterych nebyla v rdmci
registracniho fizeni posuzovana ucinnost 15a) . Pro obsah reklamy zamérené na odborniky na tyto
pripravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni zastupce 17) musi pfi kazdé navstéve provedené za ucelem reklamy humanniho
Ié¢ivého pripravku pfedat navstivenému odbornikovi souhrn Udajd o kazdém humannim lécivém
pripravku, ktery je predmétem reklamy, a informaci o zplsobu hrazeni téchto humannich Iécivych
pfipravkd. Obchodni zastupce je povinen bez zbyte¢ného odkladu predavat pfislusnému drziteli
rozhodnuti o registraci 17a) informace o vyznamnych skuteénostech, o kterych se pfi vykonu své
¢innosti dozvi, tykajicich se pouZziti 1éCivého pfipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o
v8ech nezadoucich ucincich jemu ohlaSenych navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni |éCivé pfipravky zaméfenou na odborniky se zakazuje jim
nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné hodnoty a maji vztah
k jimi vykonavané odborné Cinnosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi a ubytovani

a) pfi setkani navitévovaném odborniky konaném za ucelem podpory pfedepisovani, prodeje, vydeje
nebo spotfeby humannich Ié¢ivych pfipravkd, nebo

b) pfi setkani odbornikd konaném za odbornym nebo védeckym ucelem,
musi byt pfiméFeny, s ohledem na hlavni ucel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozSifen na jiné osoby nez
odborniky; v takovém pfipadé pro rozsah poskytovaného pohosténi a ubytovani neplati zakaz podle
odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich IéCivych pfipravk( vyzadovat ani pfijimat
vyhody zakézané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich Iécivych pFipravkl mohou byt poskytnuty pouze vyjimeéné osobam
opravnénym je pfedepisovat, a to v omezeném podctu nejvyse pro jeden kalendaini rok, kazdy vzorek
musi odpovidat nejmensimu baleni humanniho lé¢ivého pfFipravku uvedenému na trh a musi byt
oznacen napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek". Pfipravky obsahujici omamné a
psychotropni latky 16) se nesmi poskytovat. Vzorky humannich léCivych pfipravki Ize poskytovat
pouze na pisemnou Zadost osoby opravnéné je predepisovat a vydavat, ktera je podepsana a je na ni
datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama zaméfena na odborniky zamyslena jako pfipominka humanniho Ié¢ivého
pfipravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho Ié€ivého pfipravku tak, jak je uveden v
rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény nazev, jestlize takovy existuje, popfipadé

ochrannou znamku.

§ 5¢
zruSen

Potraviny a kojenecka vyZiva

§ 5d



(1) Reklama na potraviny 22) nesmi uvadét v omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, slozeni, mnozstvi, trvanlivost, pivod nebo
vznik a zplsob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o pfisuzovani Gu¢inkd nebo viastnosti, které potravina nevykazuije,

c¢) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické viastnosti, kdyz ve skute€nosti tyto
vlastnosti maji vdechny podobné potraviny,

d) pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, [é€by nebo vyléceni lidskych onemocnéni
nebo takové vlastnosti naznacovat; to vSak nesmi branit u potravin pro zvlastni Iékarské ucely 23)
uvadéni informaci nebo doporuceni uréenych vyhradné osobam kvalifikovanym v oboru lékafstvi,

vyZzivy nebo farmacie; rovnéz tak u mineralni vody nesmi tato omezeni branit uvadéni udajd o tom, ze

mineralni voda podporuje nebo usnadnuje urcité zivotni funkce lidského organismu 23a) ,

e) doporucovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni klinické studie.

(2) Reklama na doplnék stravy 23b) musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy dobfe Eitelny,
text "dopInék stravy".

(3) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu 23) musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy
dobfe Citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ 5e

(1) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu 24) musi obsahovat pouze védecké a vécné spravné
Gdaje, maze byt uvadéna pouze v publikacich zaméfenych na péci o kojence a ve védeckych
publikacich a nesmi vést k zavéru, Ze pocateéni kojenecka vyziva je rovnocenna matefskému mléku
nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, ktera je zplisobila podnécovat Sirokou vefejnost ke koupi
pocatecni kojenecké vyzivy, zejména rozdavanim vzorkd, zvlastnim zplsobem vystaveni, poukazem
na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobclim a prodejcum pocatec¢ni kojenecké vyzivy se zakazuje pfedavat na vefejnosti bezplatné
nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz podle véty prvni se vztahuje i
na predavani vyrobkl se slevou, vzorkd nebo jinych propagacnich darkd t€hotnym zenam, matkam a
¢lentim jejich rodin na vefejnosti; zakaz podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se
slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouziti nebo pro
distribuci vné téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na pocatecni a pokracovaci 25) kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi pusobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, ze se plné nahrazuje pfirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatec¢ni kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat zfetelny text: "Dullezité upozornéni" poukazujici na pfednost kojeni a doporudujici,
aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornikd z oboru mediciny, vyzivy nebo léCiv nebo
jinych osob profesionalné se zabyvajicich pé&i o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat
nahradu matefského mléka. Muze vSak obsahovat grafické znazornéni pro snadnou identifikaci
vyrobku a pro ilustraci zpusobu pFipravy.



(3) Reklama na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zamérena na téhotné Zeny a matky
malych déti, musi vzdy obsahovat jednoznac¢né informace uvedené ve zvlastnich pravnich
predpisech. 26)

§ 59
PFipravky na ochranu rostlin

(1) Pfedmétem reklamy zamé&fené na Sirokou vefejnost mohou byt pouze registrované pfipravky na
ochranu rostlin nebo dovazené soubézné pfipravky podle zvlastniho pravniho pfedpisu. 26a)

(2) Pripravky na ochranu rostlin nesméji byt presentovany v rozporu s podminkami stanovenymi v
rozhodnuti o jejich registraci.

§ 5h
Veterinarni léCivé pfipravky

Pfedmétem reklamy zaméfené na Sirokou vefejnost nesmi byt

a) veterinarni |éCivé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci podle zvlastniho pravniho pfedpisu
14) mohou byt vydavany pouze na Iékafsky predpis,

b) veterinarni I&Civé pfipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky 16) .

§6

Stfelné zbrané a strelivo
Reklama na stfelné zbrané a strelivo 27) muze byt Sifena jen
a) odbornikim a podnikatelim v oblasti vyroby a prodeje stfelnych zbrani a streliva,

b) v prostorach, v nichZ se stfelné zbrané nebo stielivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva a vystavuje
nebo v nichZ dochazi k uzavirani smluv na dodavky stfelnych zbrani a stfeliva, nebo

c¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku 2) zaméfenych obecné na problematiku stfelnych
zbrani a stfeliva a v dalSich tisténych materidlech uréenych pro prodejce a drZitele stfelnych zbrani a
stieliva.
§ 6a
(1) Reklama poskytovani pohfebnich sluzeb, provadéni balzamace a konzervace, provozovani
krematoria a provozovani vefejného pohiebisté (dale jen "¢innosti v pohfebnictvi") mize obsahovat
pouze nasledujici udaje:

a) nazev obchodni firmy nebo jméno, pfijmeni nebo nazev provozovatele €innosti v pohfebnictvi,
b) vymezeni pfedmétu Cinnosti v pohfebnictvi, popfipadé dalSich navazujicich poskytovanych sluzeb,
c¢) adresu pracovisté ur¢eného pro styk se zakazniky,

d) telefonni a faxové Cislo, adresu elektronické posty nebo internetovou adresu,
€) provozni dobu pro vefejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama €innosti v pohfebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnického zafizeni nebo ustavu sociélni péce,

b) doru€ovana prostrednictvim dopisu, letak(, elektronickou postou nebo jinou adresnou formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplatriovat jakékoli formy reklamy.



§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro jeho vlastni
potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za
jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spole¢né a nerozdilng, neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sifitel odpovida za zpUsob $ifeni reklamy podle tohoto zakona. Sifitel je povinen oznamit osobé,
ktera prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se zakonem,
prokaze-li, ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v dusledku toho je obsah této
reklamy v rozporu se zakonem. Zpracovatel se nemUze zprostit odpovédnosti za obsah Sifené
reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni
schopen posoudit ani s vynalozenim veskerého usili.

(4) Prijemce pfispévku podle § 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuziti v souladu s timto zakonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona

§7

Dozor nad dodrzovanim zakona

(1) Organy pfislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zakona (dale jen "organ dozoru")
jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani 28) pro reklamu Sifenou v rozhlasovém a televiznim
vysilani a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysilani,

b) Statni ustav pro kontrolu l€Civ 29) pro reklamu na humanni léCivé pFipravky a sponzorovani v této
oblasti, s vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

c¢) Ministerstvo zdravotnictvi 30) pro reklamu na zdravotni péci a sponzorovani v této oblasti, s
vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékafska sprava 26a) pro reklamu na pfipravky na ochranu rostlin, s vyjimkou
plUsobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatti a 1é&iv 31) pro reklamu na veterinarni 1é&ivé
pFipravky, s vyjimkou pudsobnosti podle pismena a),

f) Urad pro ochranu osobnich Gdajd pro nevyzadanou reklamu $ifenou elektronickymi prostfedky10a)
podle zvlastniho pravniho pfedpisu 32)

g) krajské zivnostenské ufady 32a) v ostatnich pfipadech.

(2) PFi vykonu dozorové Cinnosti se organy dozoru fidi ¢asti tfeti zakona o statni kontrole 32b)
nestanovi-li tento zakon jinak. Pfi kontrolni ¢innosti mohou zaméstnanci dozorovych organu pofizovat
téz zvukové a obrazové zaznamy.

§7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po dobu 12
mésicl ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V pfipadé, Ze bylo zahajeno spravni fizeni 33)
podle tohoto zakona pfed uplynutim lIhaty uvedené ve vété prvni, je zadavatel reklamy povinen
uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je pfedmétem spravniho fizeni, az do pravomocného
rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zap(jcit na dobu nezbytné nutnou
kopii reklamy organiim dozoru.



(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro Ucely spravniho fizeni podle tohoto
zakona sdélit bez zbyte¢ného odkladu udaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané reklamy a dalSi
materialy a informace vztahujici se k této reklamé.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro Ucéely spravniho fizeni podle tohoto
zakona sdélit bez zbyte€ného odkladu Udaje o zadavateli reklamy a o Sifiteli reklamy, je-li mu znam.

(4) Sititel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro Géely spravniho fizeni podle tohoto zakona

sdélit bez zbyte¢ného odkladu udaje o osobé, ktera u né&j Sifeni reklamy objednala.
(5) Povinnosti podle odstavct 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele teleshoppingu.
§7b

(1) Pfi posuzovani, zda je reklama klamava, organ dozoru bere v Gvahu vS8echny jeji rysy a pfedevsim
informace, které obsahuje, a pfitom posuzuje
a) charakteristiky zbozi nebo sluzeb, jichz se reklama tyka, zejména jejich dostupnost, provedeni,
puvod, zplsob vyuziti, vhodnost k vyuziti, vysledky, které Ize od vyuziti oCekavat, a vysledky zkousek
nebo provérek provadénych na zbozi nebo sluzbach,

b) cenu nebo zpulsob, jakym je cena vypoctena, a podminky, za nichz je zbozZi dodavano nebo sluzby
poskytovany,

c) charakteristiku a hodnoceni zadavatele reklamy, zejména jeho kvalifikaci, drzeni pramyslovych a
jinych prav a jeho ocenéni na vystavach a soutézich.

(2) Organ dozoru je opravnén pozadovat na zadavateli reklamy podle odstavce 1 predlozeni diikazl o
spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek pfiméfeny s ohledem na okolnosti
pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Organ dozoru mlze povazovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize diikazy pozadované podle
odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené Ih(ité nebo v nezbytné nutném rozsahu.

§7c
Zvlastni opatfeni

(1) Organ dozoru maze naridit odstranéni nebo ukoncéeni reklamy, ktera je v rozporu se zakonem, a
urcit k tomu pfiméfenou lhitu. Organ dozoru je opravnén pozastavit zahajeni Sifeni klamavé reklamy
na humanni 1éCivé pfipravky, jestlize by v disledku jejiho Sifeni mohl byt ohrozen zivot nebo zdravi
osob. Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skute¢né ztraty &i jiné ujmy zptsobené takovou
reklamou, ani zavinéni zadavatele reklamy; to vSak nezaklada opravnéni k zavedeni systému
predbézné kontroly navrhl reklamy pfed jejim Sifenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym zplisobem zvefejni,
jestlize by v dusledku dalSiho Sifeni reklamy mohl byt ohrozen zivot nebo zdravi osob. Organ dozoru
je opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy nafidit ve stanovené Ih(ité zverejnéni opravného
prohlaseni k reklamé na humanni |éCivé pfFipravky, ktera byla shledana pravomocnym rozhodnutim
klamavou a o jejimz odstranéni nebo ukon&eni bylo pravomocné rozhodnuto, ve stejném
komunika¢nim médiu, kterym byla takova reklama Sifena. Naklady na zvefejnéni opravného
prohlaseni nese ten, komu organ dozoru jeho zverejnéni nafidil.

§7d
Poradkova pokuta

(1) Organ dozoru muze ulozit pofadkovou pokutu do 50 000 K¢& za neposkytnuti potfebné soucinnosti
a) zadavateli, ktery nespini povinnost podle § 7a odst. 1 véty posledni nebo § 7a odst. 2,

b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 3, nebo



c) Sifiteli, ktery nesplIni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Poradkovou pokutu podle odstavce 1 Ize ulozit i opakované; souhrn uloZzenych pokut nesmi
prevysSovat ¢astku 200 000 K¢.

(3) Pfijem z uloZzené poradkové pokuty je pfijmem rozpoctu, z néhoz je hrazena €innost organu, ktery
pokutu ulozil.

Spravni delikty
§8
(1) Fyzicka osoba se jako Sifitel dopusti pfestupku tim, ze

a) neoznami osobé, ktera prokaze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem nebo
zpracovatelem,

b) SiFi reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) zakazana,
¢) neoddéli nebo zfetelné nerozlisi reklamu Sifenou spole¢né s jinym sdélenim od ostatniho sdéleni,

d) porusi povinnost odlisit zpUsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplUsobu Sifeni
informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3,

e) porusi zakaz bezplatného dodavani vzorkl Siroké vefejnosti u tabakovych vyrobku podle § 3 odst. 7
nebo u humannich Ié€ivych pFipravkl podle § 5a odst. 4,

f) Sifi reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,
g) SiFi vlci verfejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé pripravky, ktera je v rozporu s § 5h,
h) 8ifi reklamu na stfelné zbrané a stfelivo v rozporu s § 6,
i) Sifi reklamu &innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

j) Sifi nevyzadanou reklamu, pokud takto Sifena reklama vede k vydajim adresata nebo pokud
adresata obtézuje, nebo

k) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani.
(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopusti pfestupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo § 3 odst. 1 zakazéana nebo je v rozporu s § 3
odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2b, 2c, § 3 odst. 6,84, 8§ 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 5g
odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1,
c¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

d) zada reklamu, ktera je klamava, nebo

€) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezapujci kopii reklamy
organuim dozoru na dobu nezbytné nutnou.

(3) Odbornik se dopusti prestupku tim, ze vyzaduje nebo pfijima vyhody, které jsou podle § 5b odst. 4
zakazané nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5.



(4) Za prestupek podle odstavce 1 pism. a) a odstavce 2 pism. e) Ize ulozit pokutu do 500 000 K¢, za
prestupek podle odstavce 3 pokutu do 100 000 K¢, za pfestupek podle odstavce 1 pism. b) az j) a
odstavce 2 pism. a) az c¢) pokutu do 2 000 000 K&, za prestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do
5 000 000 K¢ a za prestupek podle odstavce 2 pism. d) pokutu do 10 000 000 K¢&. Za prestupek podle
odstavcl 1 az 3 Ize v blokovém Fizeni ulozit pokutu do 5 000 K¢&.

§ 8a
(1) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako Sifitel

a) neoznami osobé, ktera prokaze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem nebo
zpracovatelem,

b) Sifi reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) zakazana,
¢) neoddéli nebo zfetelné nerozlisi reklamu Sifenou spole¢né s jinym sdélenim od ostatniho sdéleni,
d) porusi zakaz reklamy zaloZzené na podprahovém vnimani,
e) poru8i zadkaz reklamy skryté,

f) Sifi nevyzadanou reklamu, pokud takto Sifena reklama vede k vydajim adresata nebo pokud
adresata obtéZuje,

g) porusi povinnost odlisit zplsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplsobu Sifeni
informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3,

h) porusi zakaz bezplatného dodavani vzorkl Siroké verejnosti u tabakovych vyrobkl podle § 3 odst. 7
nebo u humannich Ié€ivych pfipravk( podle § 5a odst. 4,

i) 8ifi reklamu na humanni l1é&ivé pFipravky zaméfenou na odborniky komunika&nimi prostfedky, které
nejsou uréeny pfevazné pro tyto odborniky,

j) porusi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,
k) poruSi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
I) poskytne vzorky humannich lécivych pfipravkl v rozporu s § 5b odst. 7,

m) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu podle § 5e odst. 2
nebo 3,

n) Sifi reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 54,
o) Sifi reklamu na stfelné zbrané a strelivo v rozporu s § 6,
p) Sifi reklamu €innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3, nebo
q) Sifi vaci vefejnosti reklamu na veterinarni Iécivé pfipravky, ktera je v rozporu s § 5h.
(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako zadavatel

a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezapujci kopii reklamy
organim dozoru na dobu nezbytné nutnou,

b) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakazana,
c) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,

d) zada reklamu, ktera je klamava,



e) porusi zakaz reklamy skryté,
f) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2b, 2¢, § 3 odst. 6,§ 4,8 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 59
odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1, nebo
h) neoznadi reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze jako zpracovatel

a) zpracuje reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakazana nebo
je vrozporu s § 5g odst. 2,

b) porusi zakaz reklamy skryté,
c¢) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,
d) zpracuje reklamu, ktera je klamava,
e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanovené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2b, 2¢, § 3 0dst. 6,§4,8 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 3, 5, 6 nebo 7, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 59
odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1, nebo
g) neoznaci reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.

(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze
a) porudi zdkaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,

b) poskytuje bezplatné pohosténi a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,

¢) vyzaduje nebo pfijima v souvislosti s reklamou humannich 1é€ivych pfipravka vyhody, které jsou
zakazané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zadkaz sponzorovani podle § 3.
(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a),

b) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b), c), e), f), g), h), i), j), k), 1), m), n),
0), p) nebo q),

¢) do 5 000 000 Kg, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d).
(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a),
b) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b), e), f), g) nebo h),
c) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. c),

d) do 10 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. d).



(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulozi pokuta
a) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a), b), e), f) nebo g),

b) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. c),

c) do 10 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. d).
(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta

a) do 1 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),
b) do 100 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),

¢) do 2 000 000 Kg, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

(9) Za spravni delikty podle odstavcl 1 az 4 Ize ulozit pokutu do 5 000 K& v blokovém fizeni, je-li
poru$eni povinnosti spolehlivé zjisténo, nestaci domluva a obvinény ze spravniho deliktu je ochoten
pokutu zaplatit. Proti uloZeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat. Povéfeny pracovnik organu

dozoru je opravnén ulozenou pokutu vybrat. K jejimu uloZeni a vybrani pouzije bloku, kterych se

pouziva pro ukladani a vybirani pokut v blokovém fizeni o pfestupcich.

§8b
Spole¢na ustanoveni

(1) Pravnicka osoba za spravni delikt neodpovida, jestlize prokaze, ze vynalozila veskeré usili, které
bylo mozno pozadovat, aby poruseni pravni povinnosti zabranila.

(2) P¥i ur€eni vyméry pokuty pravnické osobé se piihlédne k zdvaznosti spravniho deliktu, zejména ke
zpUsobu jeho spachani a jeho nasledkim a k okolnostem, za nichz byl spachan.

(3) Odpovédnost pravnické osoby za spravni delikt zanik4, jestlize spravni organ o ném nezahdjil
fizeni do 1 roku ode dne, kdy se o ném dozvédél, nejpozdéji vSak do 3 let ode dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zakona v prvnim stupni projednavaji organy dozoru podle své
pusobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpovédnost za jednani, k némuz doslo pfi podnikani fyzické osoby 34) nebo v pfimé
souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakona o odpovédnosti a postihu pravnické osoby.

(6) Pokuta ulozena organem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. a) az f) je pfijmem statniho rozpoctu.
Pokuta uloZena organem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. g) je pfijmem rozpoctu kraje. Pokutu, ktera je
pfijmem statniho rozpoctu, vybira organ dozoru, ktery ji uloZil, a vymaha uzemni finan¢ni organ.
Pokutu, ktera je pfijmem rozpoctu kraje, vybira a vymaha pfislusny krajsky ufad, s vyjimkou blokovych
pokut, které vybira pfislusny krajsky Zivnostensky urad.

(7) P¥i vybirani a vymahani pokut se postupuje podle zakona upravujiciho spravu dani a poplatkd 35) .
§ 8c

(1) Proti rozhodnuti organu dozoru podle § 7c, 8 a 8a nelze podat odvolani.

(2) Podani spravni Zaloby 36) proti rozhodnuti organu dozoru o uloZeni pokuty za spravni delikt ma
odkladny ucinek.

§9

Zaveérecna ustanoveni

Zru8uji se:



1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. b) zakona €. 37/1989 Sb. , o ochrané pfed alkoholismem a
jinymi toxikomaniemi.

2. § 20 zakona €. 634/1992 Sb. , o ochrané spotrebitele, ve znéni zakona €. 217/1993 Sb.

3. § 5 odst. 2 zdkona ¢&. 273/1993 Sb ., o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani
audiovizualnich dél, o zméné a doplnéni nékterych zakonl a nékterych dalSich predpisu.

4.§6 a §7 odst. 3 a5 zakona €. 303/1993 Sb. , o zruSeni statniho tabakového monopolu a o
opatienich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypou$téji slova "nebo v § 6".

CLI

Zakon €. 468/1991 Sb. , o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni zakona C.
597/1992 Sb. , zakona Ceské narodni rady €. 36/1993 Sb. a zakona &. 253/1994 Sb ., se méni a
dopliuje takto:

1.V § 6 odst. 1 se vypoustéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznaduji jako pismena c)
ad).

2.V § 6 odst. 2 se vypoustéji pismena b), c) a d) v€etné poznamek pod Carou &. 3) a 4). Dosavadni
pismeno e) se oznacuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery véetné nadpisu a poznamek pod €arou €. 3) a 4) zni:

Il§ Ga
Zarazovani reklam do poradu

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zafazeny mezi jednotlivé pofady s
vyjimkou pofadud sloZzenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivého pofadu obsahové ucelenych a
oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich pfenosu a pfenosu z akci a pfedstaveni, které obsahuji
prestavky, a s vyjimkou audiovizualnich pofadd podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsou povinni zajistit, aby pfi vysilani audiovizualnich pofadud
byly reklamy zafazeny:

a) pfi vysilani flmového dila nebo dila vyjadfeného podobnym zptsobem, 3) jen pokud trva vcetné
zarazené reklamy déle nez 45 minut, ne vice nez jednou béhem kazdého dovrseného 45minutového
Casoveého useku; dalSi prerusSeni je pfipustné, jestlize trvani takového filmu v&etné reklamy je nejméné
0 20 minut delSi nez dva ¢i vice dovr§enych 45minutovych ¢asovych Useku; mezi dvéma po sobé
jdoucimi pferuSenimi musi uplynout nejméné 20 minut,

b) pfi vysilani ostatnich audiovizualnich poradl s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li pofad
véetné zafazené reklamy déle nez 30 minut a ne vice nez jednou v pribéhu kazdého dovrSeného
30minutového €asového Useku; mezi dvéma po sobé jdoucimi pferuSenimi musi uplynout nejméné 20
minut.

(3) Prerusovani pofadi zpravodajskych, nabozenskych a pofadd pro déti reklamou neni povoleno.
(4) Prava chranéna autorskym zakonem 4) zlstavaji nedotéena.

3) § 6 zakona €. 35/1965 Sb. , o dilech literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky zakon), ve
znéni zakona €. 89/1990 Sb.

4) Zakon ¢. 35/1965 Sb. , ve znéni pozdéjSich predpisu.".

4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.

CLIN

Tento zakon nabyva ucinnosti dnem 1. dubna 1995.



Uhde v.r.
Havel v.r.
Klaus v. r.
Vybrana ustanoveni novel
CLIll zakona ¢&. 138/2002 Sb.
Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zahajena pfede dnem nabyti Uginnosti tohoto zakona se dokonéi podle dosavadnich
pravnich predpisu.

2. Reklama vytvofena nebo Sifena na zakladé smluv uzavienych pfede dnem nabyti u€innosti tohoto
zakona se posuzuje po dobu 2 let ode dne nabyti U€innosti tohoto zakona podle dosavadni pravni
upravy.

CL.IIl z&kona &. 217/2004 Sb.

Rizeni o uloZeni pokut zahajena pfede dnem nabyti uginnosti tohoto zakona se dokoné&i podle
dosavadnich pravnich predpis(.

CLIIl zakona ¢&. 25/2006 Sb.
Prechodna ustanoveni

1. Rizeni zahéjena pfede dnem nabyti Gginnosti tohoto zakona se dokonéi podle dosavadnich
pravnich predpis(, neni-li v bodé 2 stanoveno jinak.

2. Rizeni za poruseni povinnosti stanovenych v § 5¢c zakona &. 40/1995 Sb. , ve znéni pozdéjsich
predpis(, ktera nebyla ukon¢ena pfede dnem nabyti G¢innosti tohoto zakona , se zastavuji.

3. Reklama vytvofena nebo Sifena na zakladé smluv uzavienych pfede dnem ucinnosti tohoto zakona
se posuzuje po dobu 3 let ode dne nabyti u€innosti tohoto zdkona podle dosavadni pravni upravy.

1) Smérnice Rady 84/450/EHS ze dne 10. zafi 1984 o sblizovani pravnich a spravnich predpist
¢lenskych statd tykajicich se klamavé reklamy, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady
97/55/ES ze dne 6. fijna 1997, kterou se méni smérnice 84/450/EHS o klamavé reklamé tak, aby

zahrnovala srovnavaci reklamu.

Cl. 7, 8 a 9 smérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kvétna 1991 o po&atedni a pokradovaci
kojeneckeé vyzivé, ve znéni smérnice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se méni
smérnice 91/321/EHS o pocatec¢ni a pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP),

smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. unora 2003, kterou se méni smérnice 91/321/EHS o

pocatecni a pokraCovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP) a smérnice 96/4/ES, kterou se
méni smérnice 91/321/EHS.

Cl. 2 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ze dne 20. bfezna 2000 o sblizovani
pravnich predpist ¢lenskych statl tykajicich se oznacovani potravin, jejich nabizeni k prodeji a
reklamy, ve znéni smérnice Komise 2001/101/ES ze dne 26. listopadu 2001, kterou se méni smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES o sblizovani pravnich pfedpist €lenskych statd tykajicich
se oznacovani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamy a smérnice Komise 2002/67/ES z 18.
cervence 2002 o oznacovani potravin obsahujicich chinin a potravin obsahujicich kofein (Text s
vyznamem pro EHP).



Cl. 2, 3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kvétna 2003 o
sblizovani pravnich a spravnich predpist ¢lenskych statd tykajicich se reklamy na tabakové vyrobky a
sponzorstvi souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6.
listopadu 2001 o kodexu Spolec¢enstvi tykajicim se humannich lé€ivych pfipravkd, ve znéni smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi standardy
kvality a bezpeénost pro sbér, testovani, zpracovani, skladovani a distribuce sloZek lidské krve a méni
smérnice 2001/83/ES a smérnice Komise 2003/63/ES ze dne 25. ervna 2003, kterou se méni
smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodexu Spole€enstvi tykajicim se humannich
I&Civych pfipravku (Text s vyznamem pro EHP) a ¢&l. 64 a 100 smérnice Evropského parlamentu a
Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004, ktera méni smérnici 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi
tykajicim se humannich IéCivych pfFipravkd (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu
Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich léCivych pfipravku, ve znéni smérnice Evropského parlamentu
a Rady 2004/28/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/82/ES o kodexu
Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich IéCivych pFipravkl (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smérnice Rady 89/398/EHS o sbliZzovani pravnich predpist &lenskych statd tykajicich se potravin
uréenych pro zvlastni vyZivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sblizovani pravnich
predpist ¢lenskych statl tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich mineralnich vod.

Cl. 69, 94 odst. 2 a &l. 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna
2004, kterou se méni smérnice 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich léCivych
pFipravka (Text s vyznamem pro EHP).
1a) § 1 zakona ¢&. 137/1995 Sb. , o ochrannych znamkach.

2) § 3 pism. a) zékona €. 46/2000 Sb. , o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku a o
zméné nékterych dalSich zakonU (tiskovy zakon).

3) § 1 zakona €. 37/1995 Sb. , o neperiodickych publikacich.

4) § 1 odst. 1 pism. c) zakona €. 273/1993 Sb. , o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani
audiovizualnich dél, o zméné a dopInéni nékterych zakonu a nékterych dalSich predpisa.

5) § 45 zakona €. 513/1991 Sb. , obchodni zakonik.

5a) § 7 zakona €. 480/2004 Sb. , o nékterych sluzbach informacni spole€nosti a 0 zméné nékterych
zakon( (zakon o nékterych sluzbach informacéni spole¢nosti).

5b) § 71 odst. 2 zakona ¢&. 50/1976 Sb. , o Uzemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni zakon), ve
znéni zakona ¢. 83/1998 Sb.

5c) § 11 odst. 1 zakona ¢&. 128/2000 Sb. , o obcich (obecni zfizeni), ve znéni zakona ¢. 313/2002 Sb.
§ 44 odst. 2 zakona €. 131/2000 Sb. , o hlavnim mésté Praze, ve znéni zakona ¢. 320/2002 Sb.
6) § 50a odst. 1 zakona €. 513/1991 Sb. , ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
7) § 50a odst. 2 a 3 zakona €. 513/1991 Sb. , ve znéni pozdéjsich predpisU.
8) Zakon €. 20/1966 Sb. , o péci o zdravi lidu, ve znéni pozdéjsich predpist.

Zakon €. 160/1992 Sb. , o zdravotni péci v nestatnich zdravotnickych zafizenich, ve znéni pozdéjsich
predpisa.



Zakon €. 79/1997 Sb. , o IéCivech a o zménach a dopInéni nékterych souvisejicich zakond, ve znéni
pozdéjSich predpisu.

9) § 2 odst. 1 pism. b) zakona ¢&. 634/1992 Sb. , o ochrané spotfebitele.

10) § 2 pism. v) zakona €. 110/1997 Sb. , o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni
nékterych souvisejicich zakond, ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sb.

10a) § 2 pism. c) zakona €. 480/2004 Sb.
12) § 1 odst. 2 zakona €. 37/1989 Sb. , o ochrané prfed alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.
13) Zakon €. 79/1997 Sb. , ve znéni pozdéjSich predpisu.

Vyhlaska €. 473/2000 Sb. , kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach, prodlouzeni,
urCovani zplsobu vydeje léCivého pFipravku, o zplsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich
ucinkd Iécivého pripravku a zplisob a rozsah oznameni o pouziti neregistrovaného Iécivého pripravku.
14) Zakon ¢. 79/1997 Sb. , ve znéni pozdéjSich predpisu.

15) § 2 odst. 13 zakona ¢&. 79/1997 Sb.
15a) § 24a zakona €. 79/1997 Sb. , ve znéni zakona €. 129/2003 Sb.
15b) § 26¢ a 26d zakona €. 79/1997 Sb. , ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.

Vyhlaska ¢. 288/2004 Sb. , kterou se stanovi podrobnosti o registraci IéCivych pfipravku, jejich
zménach, prodlouzeni, klasifikaci 1éCivych pfipravku pro vydej, pfevodu registrace, vydavani povoleni
pro soubézny dovoz, pfedkladani a navrhovani specifickych 1é¢ebnych programd s vyuzitim
neregistrovanych humannich lé€ivych pfipravku, o zplsobu oznamovani a vyhodnocovani
nezadoucich ucinkl IéCivého pfipravku, v€etné nalezitosti periodicky aktualizovanych zprav o
bezpecnosti, a zplsob a rozsah oznameni o pouziti neregistrovaného Ié€ivého pfipravku (registracni
vyhlaska o 1é€ivych pfipravcich).

16) § 2 pism. a) zakona €. 167/1998 Sb. , o navykovych latkach a o zméné nékterych dalSich zakon.
17) § 652 zakona €. 513/1991 Sb. , ve znéni zakona €. 370/2000 Sb.
17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakona &. 79/1997 Sb. , ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

22) § 2 pism. a) zakona €. 110/1997 Sb. , ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sb.

23) Vyhlaska €. 54/2004 Sb. , o potravinach uréenych pro zvlastni vyzivu a zplsobu jejich pouziti.

23a) Cl. 9 odst. 2 pism. c) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sbliZzovani pravnich
predpist ¢lenskych statl tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich mineralnich vod.

23b) § 2 pism. j) zakona €. 110/1997 Sb. , ve znéni pozdéjSich predpisu.
24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.
25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26) § 6 zakona ¢. 110/1997 Sb. , ve znéni pozdéjsich predpisu.
§ 6 vyhlasky €. 23/2001 Sb.

26a) Zakon €. 326/2004 Sb. , o rostlinolékarské péci a o zméné nékterych souvisejicich zakonu.

27) Zakon €. 288/1995 Sb. , o stfelnych zbranich a stfelivu (zakon o stfelnych zbranich), ve znéni
pozdéjSich predpisu.



28) Zakon €. 231/2001 Sb. , o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich
zakonu, ve znéni pozdéjsich predpisu.

29) § 9 zakona €. 79/1997 Sb. , ve znéni pozdéjsich predpis(.
30) § 70 zakona €. 20/1966 Sb. , ve znéni pozdéjsich predpist.
31) § 12 zakona €. 79/1997 Sb. , ve znéni pozdéjsich predpisu.
32) § 10 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb.
32a) Zakon €. 570/1991 Sb. , o zivnostenskych ufadech, ve znéni pozdéjsich predpisu.
32b) Zakon €. 552/1991 Sb. , o statni kontrole, ve znéni pozdéjSich predpisa.
33) Zakon ¢&. 71/1967 Sb. , o spravnim fizeni (spravni fad), ve znéni pozdéjSich predpisu.
34) § 2 odst. 2 zakona €. 513/1991 Sb. , obchodni zakonik, ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
35) Zakon €. 337/1992 Sb. , o spravé dani a poplatkd, ve znéni pozdéjSich predpisu.

36) Zakon €. 150/2002 Sb. , soudni Ffad spravni, ve znéni pozdéjsich predpisu.



