Efektivita kampané
,,Vase dite, vase televize, vase zodpovédnost”




Metodologie

Cilova skupina:
A Ccela Ceska republika
A Rodige déti ve véku 0 — 15 let

A’ Rovnomérné rozlozeni vzorku podle véku déti

Sbér dat:

A Kvantitativni metoda sbéru dat
A cAWI - sbér dat pres internet
A Délka dotazniku 10 a% 15 min.

A Vyzkumny vzorek n606 respondent(




Viditelnost kampaneée
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Vice Zzeny
Vice rodice déti do 6 let
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§ Millward

Prvni zaznamenani kampané
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AV televizi (88 %) A Na internetu (9 %)
A V tisku (1,3 %)
/. 0d znamého (1,1 %)

AV radiu(0,6 %)
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Viditelnost spotu
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[ Pouze o ni slysel

m Vidél pouze na
internetu

1 Vidél televizi

Alespon jeden spot "Oslava" "Metro" "Palnoc"
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Viditelnost spoti (srovnani)
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Libivost spotu
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1 Vlabec se mi nelibi

Spise se mi nelibi

[ Docela se mi libi

H Velmi se mi libi

"Oslava" "Metro" "Pulnoc"
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Deklarovana ucinnost spotu
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= Urcité ne
Spise ne
I Spise ano

m Urcité ano 30
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Uzitecnost kampané
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Spise ne (4 %)
A Ur¢ité ne (2 %)

A Spise ano
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A Ur¢ité ano (75 %)
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Hlavni sdeleni kampané
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[ Kontrola, mit prehled, na co se déti divaji
Rodic¢e maji zodpovédnost

Vliv TV na psychiku a vyvoj déti

\ Nenechat déti sledovat TV samy

Nasiliv TV
Ztotoznéni se déti s tim, co vidiv TV
Nevhodné porady pro détiv TV
Déti nerozlisuji skutecnost a fikci
Dlouhd doba stravend u TV
Je tfeba se détem vice vénovat
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Dopady kampané
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Vice premyslim o tom, jak televize plisobi na mé déti 6
Vice se zajimam o to, na co se moje déti v televizi divaji 38 41 = 8
Vice hovofim se svymi détmi o tom, na co se divaji 31 45 16 9
Vice se snazim, aby se déti divaly na televizi vidy s dospélou osobou 19 48 24 9
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Vice zakazuji détem nékteré porady
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Snazim se, aby se moje déti divaly na televizi méné nez dfive
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Hovofil/a jsem o obsahu této kampané se svymi détmi

Duslednéji vypinam televizi hned po té, co skonci détsky porad
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Vice hovofim o tomto problému s jinymi lidmi

Vice uvaZuji o technickém zabezpeceni, aby déti nemohly sledovat
televizi bez mé pritomnosti
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Dopady kampané
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A Vice s ditétem

. A i o
komunikuje (45 %) A Vice o problému premysli (53 %)
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A Vice dité omezuje ve sledovani
televize (35 %)
R | SRt A dNBAGS ty2 dz 28
A Zatim zadny dopad (36 %) tNOS TR{UIBSAAASNE L2 njl Re
a oA . . _ {ylFONY &SRS (ore yRaNSdil St &
bSdzSREA dNBAGS Fy2 dz Of RyYSK2 OGeN®| dapnos
54af SRyYS2A @eLINYyt Y (St
RSGaie L32 njl R
: A +NOS dzgl Odz2A 2 i SOKy
LJZ‘ngz i8St

o)
Kt é afSRQQ)Iu (]

. HieSz 02 OARStEA KieSallzz 2SRS é

y
YMn® 52 2F1S$S YNNB @gta 2a2o6yS drd2z2 1FYLlz LNAYSELF | 0Syu2



Rodice jsou si védomi vaznosti
problému vlivu televize na déti
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Néktera cCisla presto svédci o tom,
ze v realite situaci podcenuji




,Vase dité, vase televize, vase
zodpovédnost” uspésné oslovila
cilovou skupinu a odstartovala
tak proces edukace rodicu

Millward Brown pracuesmno ha znal k ami na trhu a mS8
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