Rada pro rozh
lasove a televizni vysilani R
i Praha 2 Skrétova 44/6, Praha 2,

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani na svém 3. zasedani dne 8. Unora 2011 vydala stanovisko podle § 5
pism. y) zdkona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, k vykladu § 50 odst. 2
zakona €. 231/2001 Sb., resp. § 50 odst. 1 tohoto zakona:

Dle § 50 odst. 2 zakona €. 231/2001 Sb. nesmi ¢as vyhrazeny reklamé a teleshoppingovym Sotlim v
televiznim vysilani provozovatell vysilani pfesahnout v pribéhu jedné vysilaci hodiny 12 minut. Pod
pojmem ,c¢as vyhrazeny reklamé a teleshoppingu” je tfeba chapat cas, ktery pocind bézet v okamziku,
kdy skonci predél oznamujici zacatek reklamniho (teleshoppingového) bloku, a konci v okamiZiku, kdy
zatne predél oznamujici konec tohoto reklamniho (teleshoppingového) bloku. Obsah vysilani mezi
predély, které oddéluji reklamu (teleshopping) od ostatnich ¢asti vysilani, je nutno chapat jako reklamu
(teleshopping), a proto je nezbytné tuto cast vysilani pocitat do celkového objemu odvysilané reklamy
(teleshoppingu). Neni pfitom rozhodné, zda se v daném useku vyskytuji i technické prvky nereklamniho
charakteru, jakymi mohou byt naptiklad obrazové pauzy mezi jednotlivymi reklamnimi
(teleshoppingovymi) spoty. Analogicky je pak postupovano i v pfipadé ustanoveni § 50 odst. 1 zdkona c.
231/2001 Sb., které upravuje denni a hodinovy limit reklamy (teleshoppingu) na programech Ceské
televize. V ptripadé reklamy (teleshoppingu), ktera je ve vysilani oddélena prostorovymi prostiredky, je
¢as odvysilané reklamy (teleshoppingu), zjistovan od okamziku, kdy se na obrazovce objevi prostorové
oddéleni upozornujici na reklamni obsah vysilani do konce tohoto prostorového oddéleni.

Odavodnéni:

V ustanoveni § 50 zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném
znéni, (dale jen ,zakon ¢. 231/2001 Sh.”“), je upraven ¢asovy rozsah reklamy a teleshoppingu v televiznim
vysilani.

Ustanoveni §50 odst. 1 zakona ¢. 231/2001 Sbh., vymezuje rozsah reklamy ve vysildni provozovatele ze
zékona, Ceské televize:

Provozovatel televizniho vysildni ze zdkona nesmi do vysildni zarazovat reklamu a teleshopping s vyjimkou
reklamy zarazované do vysildni programu v pfimém spojeni s vysildnim sportovni Ci kulturni uddlosti, je-li
vysildni takové reklamy nezbytnou podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni nebo kulturni
uddlosti. Je-li do vysildni programu provozovatele ze zdkona zarazovdna reklama podle véty prvé, nesmi cas
vyhrazeny takové reklamé presdhnout 0,5 % denniho vysilaciho Casu, pricemZ v dobé od 19.00 hodin do
22.00 hodin nesmi prekrocCit 6 minut v priibéhu jedné vysilaci hodiny. Pfimym spojenim reklamy s vysilanim
sportovni Ci kulturni uddlosti se rozumi zarazeni reklamy do programu bezprostredné pred vysildnim
sportovni ¢i kulturni uddlosti, bezprostiedné po jejim odvysilani a zarazovdni do prestdvek takové uddlosti.

Déle ¢lanek IV., bod 12, zdkona ¢. 304/2007 Sb., kterym se méni nékteré zakony v souvislosti s dokonéenim
pfechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani (pfechodné



ustanoveni k zakonu ¢. 231/2001 Sb.) doc¢asné upravuje limit pro vysilani reklamy a teleshoppingu na
programu CT1 takto:

Cas vyhrazeny reklamé v televiznim vysildni provozovatele vysildni ze zdkona na programu CT 1 nesmi v
obdobi ode dne nabyti ucinnosti tohoto zdkona do prvniho dne kalenddiniho mésice ndsledujiciho po dni
dokonceni prechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitdini televizni vysilani
pfesdhnout 0,75 % denniho vysilaciho &asu. Cas vyhrazeny reklamé v televiznim vysildni provozovatele
vysildni ze zdkona na ostatnich programech nesmi v obdobi ode dne nabyti ucinnosti tohoto zdkona do
prvniho dne kalenddrniho mésice ndsledujiciho po dni dokonceni prechodu zemského analogového
televizniho vysilani na zemské digitdini televizni vysildni pfeséhnout 0,5 % denniho vysilaciho casu na
kazdém z téchto programi. Provozovatel vysilani ze zadkona miZe podil podle predchozich ustanoveni zvysit
vysilanim teleshoppingu aZ na 5 % denniho vysilaciho ¢asu na kaZdém z vysilanych programd. Vysilani
reklam a teleshoppingovych sotii u provozovatele vysilani ze zdkona v dobé od 19.00 hodin do 22.00 hodin
nesmi prekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na kazdém z vysilanych programd.

Ustanoveni § 50 odst. 2 zakona ¢. 231/2001 Sb., vymezuje rozsah reklamy ve vysilani provozovatel(
televizniho vysilani s licenci:

Cas vyhrazeny reklamé a teleshoppingovym Sotim v televiznim vysildni provozovatel(i vysiléni nesmi
presdhnout v priibéhu 1 vysilaci hodiny 12 minut.

Ustanoveni § 50 odst. 3 — 6 zdkona ¢. 231/2001 Sb., upravuje dalsi podminky souvisejici s vysilanim reklamy

a teleshoppingu na programech televiznich provozovatelll ze zdkona a s licenci:

3) Do vysilaciho ¢asu se pro tcely ustanoveni odstavci 1 a 2 nezapoditava vysilani teletextu.

4) Odstavce 1 a 2 se nepouZiji na ozndmeni provozovatele vysilani tykajici se jeho vlastnich poradi a
doprovodnych vyrobki nebo sluZeb, které jsou od téchto poradi pfimo odvozeny, na ozndmeni o
sponzorovdni nebo umisténi produktu, na bezuplatné odvysiland ozndmeni ve verejném zdjmu nebo ve
prospéch obecné prospésnych cilli a na bezuplatné odvysiland upozornéni na charitativni akce.

(5) Provozovatel televizniho vysildni ze zdkona nesmi denni vysilaci ¢as vyhrazeny reklamé a teleshoppingu,
ktery nevyuZil na nékterém ze svych programd, vyuZit k vysilani reklamy a teleshoppingu nad rdmec
casovych omezeni vysildni reklamy a teleshoppingu na jiném svém programu.

(6) Souvisly teleshoppingovy blok trvd bez preruseni alesponn 15 minut a musi byt zietelné oznacen
obrazovymi a zvukovymi prostredky. Provozovatel televizniho vysilani s licenci miZe v programu, ktery neni
zaméren vyhradné na teleshopping, vysilat souvislé teleshoppingové bloky nad rédmec casovych omezeni
vysilani reklamy a teleshoppingovych Soti podle odstavce 2.

Déle ustanoveni § 49 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sb. uklada povinnost provozovateld, aby pfi
zarazovani reklam a teleshoppingu do vysilani zajistili, aby:

reklamy a teleshopping byly snadno rozeznatelné; u provozovatele rozhlasového vysildni zietelné zvukové a
u provozovatele televizniho vysildni zfetelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi
prostfedky oddélené od ostatnich ¢dsti vysilant.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani pfistoupila kvykladu pojmu ,Cas vyhrazeny reklamé a
teleshoppingu” ve smyslu, jak jej uzivd vySe uvedené ustanoveni § 50 zakona ¢. 231/2001 Sb. Rada
konstatuje, Ze do tohoto ¢asu je nutno zahrnout cely Usek vysilani, ktery pocind bézet v okamziku, kdy
skonéi predél oznamujici zacatek reklamniho (teleshoppingového) bloku, a konci v okamziku, kdy zaéne
predél oznamujici konec tohoto reklamniho (teleshoppingového) bloku. Pfedélem se v tomto kontextu mini
zfetelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové oddéleni reklamy a teleshoppingu od ostatnich casti
vysilani tak, jak jej vyzaduje § 49 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sh.

Obsah vysilani mezi predély, které oddéluji reklamu nebo teleshopping od ostatnich ¢asti vysilani, je nutno
chapat jako reklamu nebo teleshopping, a proto je nezbytné tuto ¢ast vysilani pocitat do celkového objemu
odvysilané reklamy. Neni pfitom rozhodné, zda se v daném Useku vyskytuji i technické prvky nereklamniho
charakteru, jakymi mohou byt napfiklad obrazové pauzy mezi jednotlivymi reklamnimi spoty.



Provozovatel je tak povinen pfti sestavovani bloku reklam kalkulovat s délkou pfipadnych technickych pauz
¢i jinych obdobnych prvkil, vloZzenych mezi samotné reklamni ¢i teleshoppingové spoty, aby pfi souctu
délek vsech odvysilanych reklamnich blokd, véetné téchto technickych prvkl, neprekrocil zdkonem
povoleny ¢asovy rozsah reklamy a teleshoppingu.

V pripadé reklamy, ktera je ve vysilani oddélena prostorovymi prostfedky, jak rovnéz umoziuje § 49 odst. 1
pism. a) zakona ¢. 231/2001 Sh., je ¢as odvysilané reklamy zjistovan od okamziku, kdy se na obrazovce
objevi prostorové oddéleni upozornujici na reklamni obsah vysilani do konce tohoto prostorového
oddéleni.

V Praze dne 8. Unora 2011
JUDr. Katefina Kalistova
predsedkyné
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani



