40/1995 Sb.

ZAKON

ze dne 9. Unora 1995
o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni zakona €. 468/1991 Sh., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve zn éni pozd éjSich p fedpis t
ve zréni zakori ¢. 258/2000 Sb¢. 231/2001 Sb&. 256/2001 Shg. 138/2002 Sb&. 320/2002 Shé. 132/2003 Sb.,
¢. 217/2004 Sbg. 326/2004 Shg. 480/2004 Shg. 384/2005 Shé. 444/2005 Shg. 25/2006 Sb.¢. 230/2006 Sbg.
109/2007 Sb¢. 160/2007 Sb¢. 36/2008 Sbh¢. 296/2008 Sb¢. 281/2009 Sh¢. 132/2010 Sb&. 28/2011 Sb. a.
245/2011 Sh.

Parlament se usnesl| na tomto zak@aské republiky:

v

Cl. |

Obecna ustanoveni

§1

(1) Tento zakon zapracovaviigiusné pedpisy Evropské unie 1) upravujici regulaci reklakigra je nekalou
obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamyatmkové vyrobky, na humannéiéé piipravky, na veterinarni
Iécivé pripravky, na potraviny a na pétesni a pokréovaci kojeneckou vyZivu, a upravuje obecné poZagaek
reklamu a jeji $§&ni Wetng postihi za poruSeni povinnosti podle tohoto zdkona a serimrgahi dozoru. Déle
upravuje regulaci reklamy na alkoholické napojepifipravky na ochranu rostlin, naaliné zbras a stelivo a na
¢innosti v poliebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameriggvedenti jina prezentace &né zejména komuni&aimi médii, majici za cil
podporu podnikatelsk&nnosti, zejména podporu speby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebdejeo
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prdv nebo zaapkdporu poskytovani sluZzeb, propagaci ochranaénky, 1a)
pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunika&nimi médii, kterymi je reklamai&na, se rozumi prasdky umo#ujici prenaseni reklamy, zejména
periodicky tisk 2) a neperiodické publikace, 3)hazsové a televizni vysilani 3a), audiovizudlni iakd sluZzby na
vyzadani 3b), audiovizualni produkce, 4§ pasové sit, noste audiovizualnichd, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozunfigpEvek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo pratiezi, poskytovani sluzeb
nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozuminpcka nebo fyzicka osoba, ktera takowyspsvek k tomuto
U¢elu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatelfrje (Eely tohoto zakona pravnicka nebo fyzickd osobaakte
objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby nekla

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovat@'Pro @&ely tohoto zdkona pravnicka nebo fyzicka osobaakte
pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickanbaszpracovala reklamu.

(7) Siitelem reklamy (dale jen 'Btel") je pro (&ely tohoto zakona pravnick& nebo fyzicka osobaakteklamu
veiejné Si.

(8) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sporaai, pokud neni dale stanoveno jinak.



1) Sndrnice Rady 84/450/EHS ze dne 10:iZ884 o sblizovani pravnich a spravniclegpis: clenskych stéit tykajicich se
klamavé reklamy, ve &ni snernice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES zeédfigna 1997, kterou se éni snernice
84/450/EHS o klamavé reklartak, aby zahrnovala srovnavaci reklamu.

Snernice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES eel finkétna 2006 o nekalych obchodnich praktikaghi wpotebiteli
na vnitnim trhu a o z@neé sn¥rnice Rady 84/450/EHS, g¢mice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES a 2@IPH a
narizeni Evropského parlamentu a Rady (E)006/2004 (sérnice o nekalych obchodnich praktikach) (Text siajizem
pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 srrnice Komise 91/321/EHS ze dne 14thks 1991 o pdatecni a pokraovaci kojenecké vyziwe z@ni smérnice
Komise 1999/50/ES ze dne 25tha 1999, kterou sedni snernice 91/321/EHS o péte’ni a pokra'ovaci kojenecké vyziv
(Text s vyznamem pro EHP),&mice Komise 2003/14/ES ze dne 10. Gnora 2003pktee rdni snernice 91/321/EHS o
pocatecni a pokraovaci kojenecké vy#iyText s vyznamem pro EHP) adnice 96/4/ES, kterou seémi sn@rnice
91/321/EHS.

Cl. 2 snernice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES eefnlFezna 2000 o sblizovani pravnickedpis: clenskych stéit
tykajicich se ozrmvani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklarmg z@ni smernice Komise 2001/101/ES ze dne 26.
listopadu 2001, kterou se¢mi snernice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ESiaakdni pravnich fedpisi
clenskych stat tykajicich se ozr@vani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamgn@rnice Komise 2002/67/ES z 18.
c¢ervence 2002 o oztiavani potravin obsahujicich chinin a potravin obsgtich kofein (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2, 3, 4,5 a 10 s#mnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES e€@nkvtna 2003 o sblizovani pravnich a spravnich
predpigi clenskych stéittykajicich se reklamy na tabakové vyrobky a spetcsouvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s
vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 amice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES eedlistopadu 2001 o kodexu Sp@estvi
tykajicim se humannichdgych pipravki, ve z@ni snernice Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES e€@nledna
2003, kterou se stanovi standardy kvality a bézpst pro sbr, testovani, zpracovani, skladovani a distribuoZek lidské
krve a néni snernice 2001/83/ES a stmice Komise 2003/63/ES ze dne &&vna 2003, kterou sedmi snernice
Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodeslec®pstvi tykajicim se humannicliigch pipravki (Text s
vyznamem pro EHP) &. 64 a 100 srrnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES eednlfezna 2004, ktera éni
smernici 2001/83/ES o kodexu Spédmstvi tykajicim se humannickiléch pipravki (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smernice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES eesdlistopadu 2001 o kodexu Sp@estvi tykajicim se
veterinarnich léivych pipravki, ve z@éni snernice Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES eednlrezna 2004,
kterou se @ni snernice 2001/82/ES o kodexu Spedastvi tykajicim se veterinarnicliiMych pipravki (Text s vyznamem
pro EHP).

Cl. 6 smernice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnigadpis: clenskych staktykajicich se potravin denych pro zvlastni
vyZivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. c) sfimice Rady 80/777/EHS ze dnesBtvence 1980 o sblizovani pravnictegpisi clenskych stéi tykajicich
se vyuZivani a prodejeéipodnich mineralnich vod.

Cl. 69,¢l. 94 odst. 2 al. 100 srérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES eednliezna 2004, kterou sesni
smernice 2001/83/ES o kodexu Sp@@estvi tykajicim se humannickilgch pipravki (Text s vyznamem pro EHP).

Snernice Evropského Parlamentu a Rady 2008/122/ESheane spotebitele ve vztahu kekterym aspekim smluv o déasném
uzivani ubytovaciho #iaeni (timeshare), o dlouhodobych rekfigi@h produktech, o dalSim prodeji a o a1

1a) § 1 zakond. 137/1995 Sb., o ochrannych znadmkéch.

2) § 3 pism. a) zdkona 46/2000 Sb., o pravech a povinnostedh/pgdavani periodického tisku a o am nekterych dalSich
zakoni (tiskovy zakon).

3) § 1 z&kona. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

3a) Zakorc. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a taéw vysilani a o z#né dalSich zakofy, ve z@hi pozdjSich

prredpisi.

3b) Zakore. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich slobb#a vyzadani a o zme nekterych zako# (zadkon o

audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani).

4) 8 1 odst. 1 pism. c) zako#1a273/1993 Sb., ockterych podminkach vyrobyjéhi a archivovani audiovizualniclildo znené
a doplreni rekterych zakoin a rekterych dalSich fedpisi.

§2

(1) Zakazuje se
a) reklama zboZ?i, sluZzeb nebo jinych vyk@nhodnot, jejichZ prodej, poskytovani nebiesi je v
rozporu s pravnimiiedpisy,
b) reklama zalozena na podprahovém vnimani. Takesklamou se procély tohoto zakona rozumi
reklama, ktera by ta vliv na podédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osobalems vnimala,
c) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikodl@avlastniho pravniharedpisu 5),



d) reklama skryta. Takovou reklamou se ptelyitohoto zakona rozumi reklama, u niz je obtroadiSit,
Ze se jedna o reklamu, zejména proto, Ze nenirgitama oznéena,

e) Steni nevyZadané reklamy, pokud vede k vigdapdresata nebo pokud adresat&ale; na deni
reklamy elektronickymi progtdky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni prakedpis, 5a) za reklamu,
kterd obtZuje, se povazuje reklama &mijici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, Zesélrdal
piedem jasé a srozumitel& najevo, Ze si népje, aby w¢i nému byla nevyZadana reklamaesia,

f) reklama Siena na viejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinymigpbem nez prasdnictvim
reklamniho nebo propagiziho zdizeni zizeného podle zvlastniho pravnihegpisu 5b), stanovi-li tak
obec svym nédzenim vydanym vignesenéisobnosti 5¢), v rozsahu uvedeném v odstavci 6.

(2) Srovnavaci reklama 6) jéipustna za podminek stanovenych timto zakonemégtmim pravnimigdpisem. 7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mraejm#na nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminacieadii rasy,
pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenskéndebdnostni cihi, ohrozovat obe@mnefijatelnym zpgisobem
mravnost, snizovat lidskouidtojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nphdky vyuzivajici motivu strachu.
Reklama nesmi napadat politickéegwsdéeni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poSkozuiiicivd nebo ohrozujici bezfreost osob nebo majetku, jakoz i
jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho tpeas.

(5) Reklama $éna spoléng s jinym sélenim musi byt etelrg rozliSitelna a vhodnym Zisobem od&éena od
ostatniho séeni.

(6) Obec v néizeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi
a) veejré piistupna mista, na nichz je reklama podle odstayaiert.. f) zakazana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pidirzakazana,
c) druhy komunik&nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstal/pism. f) $&na, poipads
téz
d) akce, na & se zakaz Eni reklamy nevztahuje.

(7) Za skrytou reklamu se nepovazuje usmisproduktu v audiovizualnim dile nebo jiném zvukobrazovém
zaznamu, spluje-li podminky stanovené jinym pravninegpisem 3a), 3b).

3a) Zakore. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a teléw vysilani a o zn¢é dalSich zakofy, ve z@ni pozdjSich
prredpisi.
3b) Zzakorc. 132/2010 Sh., o audiovizualnich medialnich slabib@a vyZadani a o zme nekterych zakofa (zakon o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani).
5) Zakor¢. 634/1992 Sbh., o ochrarspotebitele, ve zéni pozdjSich predpisi.
5a) § 7 zakond. 480/2004 Sh., o¢kterych sluzbéch inforngai spolehosti a o zrfhe nekterych zékod (zakon o ekterych
sluzbéach informeéni spolenosti).
5b) § 71 odst. 2 zakora50/1976 Sb., o Gzemnim planovani a stavebadu (stavebni zakon), veemi zakona®. 83/1998 Sb.
5c) § 11 odst. 1 zdkora128/2000 Sb., o obcich (obeciizeni), ve zni zakona®. 313/2002 Sb.
8 44 odst. 2 zakona 131/2000 Sb., o hlavninmeste Praze, ve zni zakona®. 320/2002 Sb.

6) § 50a odst. 1 zakora513/1991 Sh., ve ami zakona’. 370/2000 Sb.

7) § 50a odst. 2 a 3 zakona513/1991 Sb., ve Zni pozdjSich p-edpisi.

8 2a

Srovnavaci reklama n&ilgé piipravky ugené k podavani lidem (dale jen "humangivé piipravky") nebo na
zdravotni péi je pri splnéni podminek stanovenych zvlastnim pravniedpisem 7) fipustnd, je-li zafena na osoby
opravréné tyto I€ivé piipravky redepisovat nebo vydavat 8) (dale jen "odborniai8ke tuto zdravotni pi
poskytovat.

7) § 50a odst. 2 a 3 zakona513/1991 Sb., ve Zni pozdjSich p-edpisi.



8) Zakon¢. 20/1966 Sb., o géo zdravi lidu, ve zni poz@jSich pedpisi.
Zakoné. 160/1992 Sb., o zdravotnidp& nestatnich zdravotnickych/zzenich, ve zimi pozdjSich pedpisi.
Z&kon¢. 79/1997 Sh., o tévech a o zrnach a dopléni nekterych souvisejicich zakidnve z@ni poz@jSich pedpisi.

§2b

zrusen

8 2¢c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsSi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravigbscky nebo moralni vyvoj,
b) doporgovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejivbzkusSenosti nebaidtivosti,
c) nabadat, abyifpmlouvaly své rode nebo zdkonné zastupce nebo jiné osoby ke koupbky nebo
sluzeb,
d) vyuzivat jejich zvlasStnitdréry vigi jejich rodicim nebo zdkonnym zastujo nebo jinym osobam,
e) nevhodnym Zjsobem je ukazovat v nebezpgch situacich.

§3
Tabéakoveé vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky 10) a r@sponzorovani, jehozélem nebo mym ¢i negimym Einkem je
reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany, poland dale stanoveno jinak. To plati téZ pro sponzmbakci nebo
¢innosti, které se tykaji¢kolika ¢lenskych stét Evropské unie nebo jinych si&oricich Evropsky hospodgky
prostor nebo se konaji ¥kolika ¢lenskych stadtech Evropské unie nebo v jinych skéteaicich Evropsky
hospodé#sky prostor nebo dosahujigshraninich &inki jinym zpisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho &dni, jehoz Gelem nebo mym &i negtimym inkem je propagace
tabakového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, jejirélém nebo mym & negrimym (&inkem je propagace
tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, kterdakadvy gimy ¢i negrimy €inek v souvislosti se
sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezmje pimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné zryaball, emblému
nebo jiného charakteristického rysu tabakovéhohbkuppokud dale neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovaziifg achranné znamky 1a) tabakového vyrobku regisiné nebo
uzivané pro tabakoveé nebo jiné vyrobky nebo slygtby &innosti tohoto zdkona na reklamu jinych nez tabgkbv
vyrobki nebo sluzeb.iom zpisob, jakym je informace o vyrobku nebo sléZliena, musi bytietelrg odliSen od
zpasobu Sieni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztalaije n

a) reklamu v periodickém tisku 2), neperiodickyelblikacich 3), na letacich, plakatech nebo v jimyc
tiskovinach nebo reklamutghou prosednictvim sluzeb infornéai spol€nosti 10a) ufenych vyling
profesionalm v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovamyriuejnach tabakovych vyrobkiebo ve vykladni
skiini a na piméiené oznéeni €chto prodejen,

c) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnachkteeych se prodava nebo poskytuje Siroky sortiment
zboZi nebo sluzeb, jedné-li se o reklamu wnist v té¢ésti provozovny, ktera je &¢ena k prodeji
tabakovych vyrobi,



d) sponzorovani motoristickych sékit a sponzorskou komunikaci v néigonani, nejedna-li se o
sponzorovani akci neldinnosti, které se tykajiekolika ¢lenskych stédt Evropské unie nebo jinych
stafi tvoricich Evropsky hospodigky prostor nebo se konaji ¥kolika ¢lenskych statech Evropské
unie nebo v jinych statech tioich Evropsky hospodsky prostor nebo dosahujigshraninich &inka
jinym zpasobem,

e) publikace, které jsou t&té a vydavaneé védtich zemich, pokud nejsoiéedevsim ufeny pro vnitni
trh Evropské unie.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavcisdhpa) az d) musi obsahov#ttelné varovani tohoto &ni:
"Ministerstvo zdravotnictvi varuje: kéeni zgisobuje rakovinu", a to v rozsahu nejry@® % reklamniho steni. U
pisemné reklamy musi byt text varovani uveden idanbpodkladu uspadaném podél spodniho okraje reklamni
plochy v rozsahu nejmér20 % této plochy. Text musi byt vy@atcernym velkym tdnym pismem tak, aby dosahl
celkovou vySku nejmé&n80 % vysky bilého podkladu. Reklamé&e$ia audiovizulnim fgobem musi obsahovat
titulky s varovanim podleé&t prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavcisdhpa) az d) nesmi
a) byt zandtena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazefdinta osob nebo uZitim pritkprostedki
nebo akci, které takové osobiepaZzi oslovuji,
b) nabadat ke kdani slovy nebo n&fklad tim, Ze zobrazuje scény s degwmi krabékami cigaret nebo
scény, kde lidé kaiinebo drzi cigarety, ba&Ky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebddaké
potreby.

(7) V reklang podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavarkiviabakovych vyrobk Siroké véejnosti, majici
za cil propagaci tabakového vyrobku.

1a) § 1 zadkond. 137/1995 Sb., o ochrannych znadmkéch.

2) § 3 pism. a) zdkona 46/2000 Sb., o pravech a povinnostedh/gdavani periodického tisku a o amd nekterych dalSich
zakoni (tiskovy zakon).
3) 8§ 1 z&kona. 37/1995 Sh., o neperiodickych publikacich.
10) 8 2 pism. v) zdkora 110/1997 Sh., o potravinach a tabdkovych vyrdbaio zréne a doplreni rekterych souvisejicich
zakoni, ve z@ni zdkona®. 306/2000 Sb.
10a) § 2 pism. a) zakora480/2004 Sh., ogkterych sluzbach inforndai spole@nosti a o zrné nekterych zakoi (zakon o
nekterych sluzbach inforndai spolénosti).

84
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické napoje 12) nesmi

a) nabadat k naéimému uzivani alkoholickych naficinebo zapognéi ironicky hodnotit abstinenci
nebo zdrzenlivost,

b) byt zangiena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tytoycmaibosoby, které jako mladSi 18 let
vyhliZeji, zobrazovatip spotebs alkoholickych napdj nebo nesmi vyuzivat prvky, préstiky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuiji,

c) spojovat spoebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZitewsslosti stizenim vozidla,

d) vytv&et dojem, Ze spiaba alkoholu fispiva ke spokenskému nebo sexualnimu &sipu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji madébné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uldjéti (inek anebo ze je
prostedkemieSeni osobnich problém

f) zdiraziovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

12) § 1 odst. 2 zdkona 37/1989 Sb., o ochrérmpied alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.



§5
Humanni I&Civé pripravky

(1) Za reklamu na humanniléé pripravky se povazuji také vSechny informadesgdcovani nebo pobidky tsené
k podpdge pedepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebasppthumannich tévych piipravii. Jedné se zejména o

a) nav&vy obchodnich zastups humannimi vymi piipravky u osob oprawmych je gedepisovat,
dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkhumannich I&vych pripravki,

c) podporu fedepisovani, vydeje a prodeje humanni¢ivieh pripravki pomoci daru, spibitelské
sougZe a nabidkou nebdiplibem jakéhokoli prosfchu nebo finaéni ¢i vécné odngny,

d) sponzorovani setkani konanych Zalém podpory fedepisovani, prodeje, vydeje nebo sploy
humannich l&vych piipravki a nav&vovanych odborniky,

e) sponzorovaniddeckych kongress (Easti odbornii a Uhrada ndkladna cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejichdasti.

(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na

a) ozngovani humannich &vych pripraviki a na pibalové informace podle zvlaStnich pravni¢bdpisi,
13)

b) korespondenci nutnou k zodgaeni specifickych dotéizna konkrétni humannidéy ptipravek a
piipadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahyjigulastnosti humannichdigych piipravii, dale na
oznameni, upozo&ni a poskytnuti informaci, tykajicich se ti&fad zn€n baleni, varovaniipd
nezadoucimi &inky huméanniho l&vého gipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemgdoh, pokud neobsahuji Zaddny odkaz, a to aniingp na
humanni l&ivy ptipravek.

(3) Fredmitem reklamy mize byt pouze humannidiey pripravek registrovany podle zvlastniho pravnikedpisu.
14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v rekéama humanni &vy piipravek musi odpovidat Gdap uvedenym v
souhrnu Gddj 15) tohoto pipravku.

(5) Reklama na humannkiléy pripravek musi podporovat jeho racionalni pouzivégliivnim gredstavenim
tohoto gipravku bez peharéni jeho viastnosti.

13) Z&kore. 79/1997 Sh., ve Zni pozdjSich pedpigi.

VyhlaSkac. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti stegi, jejich zrénach, prodlouzeni, dovani zgisobu vydeje
lécivého pripravku, o zpsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadouciattilécivého piipravku a zgsob a rozsah oznameni o
pouziti neregistrovanéhod&ého pgipravku.

14) Z&kory. 79/1997 Sb., ve ni pozdjSich pedpisi.

15) § 2 odst. 13 zakora79/1997 Sb.

§ 5a

Reklama na humanni I€ivé pripravky zamérena na Sirokou véejnost

(1) Fredmitem reklamy utené Siroké vijnosti mohou byt humannicigé pripravky, které jsou podle svého sloZeni
a elu uzmsobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouZzitydtemoveni diagnézy iedpisu nebo keni praktickym
Iékarem, popipact na radu lékarnika.

(2) Fredmitem reklamy zagtené na Sirokou ¥ejnost nesmi byt
a) humanni l&vé pripravky, jejichz vydej je vazan pouze na lida predpis,



b) humanni [&vé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni 1&gy.

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na huntéiivé piipravky pouZzité v ramci vakcidai akce schvalené
Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzérkumannich l&vych piipravka Siroké véejnosti.

(5) Reklama zagtena na Sirokou ¥ejnost musi

a) byt formulovana tak, aby byléegmé, Ze vyrobek je humanningidym pripravkem,

b) obsahovat nazev huméannih&ivého gipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registrBokud
humanni léivy ptipravek obsahuje jen jednw&i¢ou latku, musi reklama obsahovagzhy nazev
tohoto humanniho &vého gipravku,

c¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné gduaihanniho l&vého gipravku,

d) obsahovatietelnou, v pipad tiSténé reklamy dofe ¢itelnou, vyzvu k p&livému praiteni gibalové
informace.

(6) Reklama na humannkiigé piipravky, u kterych nebyla v rAmci registndhoiizeni posuzovanaiiinnost 15a),
muZe obsahovat pouze Udaje usdél na obaldi v pribalové informacidchto huméannich tévych piipravki podle
zvlastnich pravnichipdpigi 15b).

(7) Reklama zagtena na Sirokou wejnost nesmi

a) vyvolavat dojem, Ze porada s lédm, l€kdisky zakrok nebo #ba nejsou pdebné, zvlastnabidkou
stanoveni diagnézy nebo nabidkogbl na dalku,

b) naznaovat, Ze dinky podavani humannihod&ého gipravku jsou zarkené, nejsou spojeny s
nezadoucimi €inky nebo jsou lep&ii rovnocenné &inkam jiné &by nebo jiného humannihotigého
piipravku,

c) hazn&ovat, Ze pouzivanim humannihgilého gipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej uziva,

d) naznaovat, Ze nepouzitim humannih@ilého gipravku nize byt nefiznivé ovlivnén zdravotni stav
0sob, s vyjimkou vakcirtmich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zandtena vyhradé na osoby mladsi 15 let,

f) doporwovat humanni k&vy pripravek s odvolanim na dop@eani w¥dci, zdravotnickych odbornik
nebo osob, které jimi nejsou, ale které by dikynsw&kuténému nebo i@dpokladanému
spol&enskému postaveni mohly podipspotebu humannich évych pripravka,

g) naznaovat, Ze humanni éévy piipravek je potravinou nebo kosmetickyitigpavkem nebo jinym
spotebnim zbozim,

h) nazn#ovat, Ze bezpmostéi Ucinnost humanniho &vého @Fipravku je zariena pouze tim, Ze je
piirodniho fivodu,

i) popisem nebo podrobnym w§ginim konkrétniho fibéhu ugitého gipadu vést k moznému chybnému
stanoveni vlastni diagnozy,

j) poukazovat nevhodnymijghnanym nebo zavégjicim zpisobem na moZznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnymgehnanym nebo zavgdcim zpisobem vyobrazeni zm na lidskémde
zpisobenych nemogi Grazem neboisobeni humannihod&ého pgipravku na lidskédo nebo jeho
Casti.

(8) Jestlize je reklama z&bené na Sirokou ¥ejnost zamyslena jakdipominka humanniho &&vého gipravku,
nesmi obsahovat jiné Udaje neZ nazev humannth@h®d fFipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registnaebo
jeho mezinarodni nechrémy nazev, jestlize takovy existuje, ggadt ochrannou znamku.

15a) § 24a zakona 79/1997 Sb., ve #ni zakona®. 129/2003 Sh.
15b) § 26¢ a 26d z&kora79/1997 Sb., ve Zni zakona’. 129/2003 Sb.

VyhlaSkac. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti stegi l&ivych pripravki, jejich zneénach, prodlouzenti, klasifikaci
lécivych pipravki pro vydej, pevodu registrace, vydavani povoleni pro séuy dovoz, fedkladani a navrhovani
specifickych léebnych programi s vyuzitim neregistrovanych humanniafiiich pipravki, o zpisobu oznamovani a
vyhodnocovani nezadoucictinkii lécivého pripravku, etre nalezitosti periodicky aktualizovanych zprav ogegzosti, a
zpisob a rozsah oznameni o pouZiti neregistrovanéeéléo gipravku (registrani vyhlaska o Iévych pipravcich).



16) 8 2 pism. a) zakora 167/1998 Sb., o navykovych latkach a érenmekterych dalSich zakain

§ 5b

Reklama na humanni I€ivé pripravky zamérena na odborniky

(1) Reklama na humannklgé piipravky zamdirena na odborniky e byt Sfena pouze prosgdnictvim
komunikanich prostedki uréenych gevazr pro tyto odborniky (nagklad odbornych neperiodickych publikaci,
odborného periodického tisku, odbornych audiovizichl pdads).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat
a) pesneé, aktualni, prokazatelné a dostatdipiné Gdaje umaitijici odbornikm vytvorit si vliastni nazor
o terapeutické hodnohumanniho I&vého gripravku. Udaje fevzaté z odbornych publikaci nebo z
odborného tisku musi bytesre reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,
b) zakladni informace podle schvaleného souhrmjtil@pipravku, ¥etré data schvaleni nebo posledni
revize,
c) informaci o zpsobu vydeje humannihodigého Fipravku podle rozhodnuti o registraci,
d) informaci o zfisobu hrazeni z prasidki verejného zdravotniho pojii.
Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamuumadmni I€ivé pripravky, u kterych nebyla v ramci regisiného
fizeni posuzovanaiinnost 15a). Pro obsah reklamy z#ené na odborniky na tytdipravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni zastupce 17) musikazdé navive provedené zadglem reklamy huméannihodé&ého gipravku
predat navstivenému odbornikovi souhrn ddakazdém humannimdéém piipravku, ktery je fedntem reklamy, a
informaci o zfisobu hrazenithto humannich tévych piipravka. Obchodni zastupce je povinen bez zéyého
odkladu pedavat pislusnému drziteli rozhodnuti o registraci 17apinface o vyznamnych skdtestech, o kterych
se [ vykonu sv&innosti dozvi, tykajicich se pouziticigého gipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o
vSech neZadoucickiacich jemu ohldSenych navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanriivé piipravky zangienou na odborniky se zakazuje jim nabizet, slibovat
nebo poskytovat dary nebo jiny présh, ledaZe jsou nepatrné hodnoty a maji vztah kvjilkkonavané odborné
¢innosti.

(5) Rozsah bezplatmposkytovaného pohasti a ubytovani
a) i setkani navévovaném odborniky konaném z&lem podpory fedepisovani, prodeje, vydeje nebo
spoteby humannich tévych pripravki, nebo
b) @i setkani odbornikkonaném za odbornym neb&deckym @elem,
musi byt giméteny, s ohledem na hlavnéel setkani vedlejSi, a nesmi byt réeina jiné osoby nez odborniky; v
takovém pipact pro rozsah poskytovaného poliwsta ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou huniém |&ivych piipravki vyZadovat ani fijiimat vyhody zak&zané
podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s odstab.

(7) Vzorky humannich tévych piéipravki mohou byt poskytnuty pouze vyjitr& osobam oprawmym je
predepisovat, a to v omezenéntponejvySe pro jeden kalenad rok, kazdy vzorek musi odpovidat nejmensimu
baleni humanniho é&vého gipravku uvedenému na trh a musi byt gemanapisem "Neprodejny vzorek™" nebo
"Bezplatny vzorek". Hpravky obsahujici omamné a psychotropni latkysehesmi poskytovat. Vzorky humannich
[éCivych piipravka Ize poskytovat pouze na pisemnou Zadost osobyapr@ je gedepisovat, ktera je podepsana a je
na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama z&hena na odborniky zamySlena jakippminka humanniho ¢&/ého gipravku, nesmi
obsahovat jiné Udaje nez nazev humannitisdéo @ipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registnaebo jeho
mezinarodni nechr&ny nazev, jestlize takovy existuje, gggadé ochrannou znamku.




15a) § 24a zékon& 79/1997 Sb., ve Zni zakona’. 129/2003 Sb.

16) 8 2 pism. a) zakora 167/1998 Sb., o navykovych latkach a érenmekterych dalSich zakain
17) 8 652 z&kond. 513/1991 Sh., ve ami zakona®. 370/2000 Sb.

17a) § 52a odst. 1 pism. a) z&kah&9/1997 Sb., ve Zni zakona’. 129/2003 Sb.

8 5¢

Reklama podporujici darovani lidskych tkani a burgk

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkarbmburgk za finagni odneénu nebo jiné srovnatelné vyhody se
zakazuije.

(2) Reklama tykajici se pety nebo dostupnosti lidskych tkani a 8unréenych pro pouziti dloveéka, jejimz
U¢elem je nebo ktera iie slouZzit k ziskani fingmiho zisku nebo jinych srovnatelnych vyhod, se zaja

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni &@oto zajiSovani informovanosti a zakaz inzerovani a reklawgyi@ zakona
upravujiciho provaghi transplantaci 17b).

17b) § 27 a 28 zakona 285/2002 Sb., o darovani, atlbch, a transplantacich tkani a orgéa o zn@né nekterych zakoi
(transplantani zakon).

Potraviny a kojenecka vyZiva

§ 5d

(1) V reklang na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zutraitvrzeni za podminekimo pouzitelného
predpisu Evropské unie 21a).

(2) Reklama na potraviny 22) nesmi ustdd omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejicasthosti, sloZeni, mnoZstvi, trvanlivosiypd nebo vznik
a zpisob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o fisuzovani ginka nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

c) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlaSthiarakteristické vlastnosti, kdyz ve skintesti tyto
vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) pisuzovanim potraviavlastnosti prevence, oetani, I€by nebo vyléeni lidskych onemoemi nebo
takové vlastnosti naztiavat; to vSak nesmi branit u potravin pro zviaihérské &ely 23) uvadni
informaci nebo dopotieni ugenych vyhradé osobam kvalifikovanym v oboru Iéfsivi, vyZivy nebo
farmacie; roviiz tak u mineralni vody nesmi tato omezeni brardicéni (daji o tom, Ze mineralni
voda podporuje nebo usnage urité Zivotni funkce lidského organismu 23a),

e) dopordgovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni kligickudie.

(3) Reklama na doptk stravy 23b) musi obsahovaetelny, v pipad tisténé reklamy dofe citelny, text "doplrik
stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu 23)simobsahovatietelny, v gipads tisténé reklamy doie citelny,
text "potravina pro zvlastni vyzivu".

21a) Naizeni Evropského parlamentu a Rady (ES)924/2006.
22) § 2 pism. a) zdkora 110/1997 Sh., ve ami zakona’. 306/2000 Sb.
23) Vyhlaska®. 54/2004 Sb., o potravinachdenych pro zvlastni vyzivu asigobu jejich pouZziti.



23a)Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) sfimice Rady 80/777/EHS ze dne’Brvence 1980 o shlizovani pravnictegpis: clenskych stéit
tykajicich se vyuzivani a prodejé@rpdnich mineralnich vod.
23b) 8 2 pism. j) zakona 110/1997 Sb., ve &ni poz@jSich pedpisi.

8 be

(1) Reklama na pateini kojeneckou vyzivu 24) musi obsahovat pousteeké a ¥cné spravné Udaje, fite byt
uvadcna pouze v publikacich zatenych na pé& o kojence a veaddeckych publikacich a nesmi vést k &dy Ze
pocateini kojenecka vyziva je rovnocenna niat@mu mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnéach je zakdzana reklama, ktera jesabil4 podiicovat Sirokou viEejnost ke koupi ptateini kojenecké
vyZivy, zejména rozdavanim vzdrkzvlastnim zpsobem vystaveni, poukazem na slevu nebo zvliashadou.

(3) Vyrobaim a prodejém pasateini kojenecké vyzivy se zakazujgepavat na v@jnosti bezplattnebo se slevou
vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zgdadle ¥ty prvni se vztahuje i nai@davani vyrobk se slevou,
vzorkil nebo jinych propagaich dark téhotnym Zenam, matkamctenim jejich rodin na viejnosti; zdkaz podlesty
prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti s@sledravotnickym, charitativnim nebo humanitarnfstitucim pro
jejich interni pouziti nebo pro distribuci &t&chto instituci a organizaci.

24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlagky23/2001 Sb.

§ 5f

(1) Reklama na péteini a pokréovaci 25) kojeneckou vyZzivu
a) musi obsahovat febné informace o spravném uziti vyrobku a nesmabbit proti kojeni,
b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" tiefadernizované" nebo podobny vyraz, vyvolavajici
dojem, Ze se pknahrazuje firozené kojeni.

(2) Reklama na p@éteini kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovatetelny text: "Hilezité upozorani" poukazujici naigdnost kojeni a dopotujici, aby
vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbariloboru mediciny, vyzivy nebodé& nebo jinych
osob profesionakse zabyvajicich géo kojence a maléed,
b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jinazodk nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat ndilnra
mateéského mléka. Nize vSak obsahovat grafické znazmrinpro snadnou identifikaci vyrobku a pro
ilustraci zpisobu fipravy.

(3) Reklama na pateini a pokréovaci kojeneckou vyZzivu, zafifena naghotné Zeny a matky malycktd musi
vzdy obsahovat jednoz#i@ informace uvedené ve zvlastnich pravnigupisech. 26)

25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhla3ky23/2001 Sb.
26) § 6 zakond. 110/1997 Sb., ve &ni pozdjSich pedpisi.
8§ 6 vyhlaSky’. 23/2001 Sh.

§ 59
Pripravky na ochranu rostlin

Reklama naifjpravky na ochranu rostlin $&li piimo pouzitelnym fedpisem Evropské unie 26a).




26a) Naizeni Evropského parlamentu a Rady (ESQ)107/2009 ze dne 2dijna 2009 o uva¢hi pripravki na ochranu rostlin na
trh a o zruSeni stnnic Radyc¢. 79/117/EHS a 91/414/EHS.

8 5h
Veterinarni lé¢ivé piripravky

Predmétem reklamy zar¥ené na Sirokou ¥ejnost nesmi byt
a) veterinarni l&vé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci padiStniho pravnihoipdpisu 14)
mohou byt vydavany pouze na léklay predpis,
b) veterinarni |&vé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni la6y 1

14) Zakory. 79/1997 Sh., ve ni poz@jSich pedpisi.
16) 8 2 pism. a) zakora 167/1998 Sh., o ndvykovych latkach a érenmekterych dalSich zakan

8 5i
Reklama na da@&asné uzivani ubytovaciho zdzeni nebo s tim spojené sluzby

(1) Reklama na uZivani jednoho nebo vice ubytabez&izeni na vice nez jede€asovy Usek, je-li smlouva sjednana
na dobu delsi nez 1 rok (dale jen &dené uzivani ubytovacihoizzeni"), na vyhodu spojenou s ubytovanim, je-li
smlouva sjednana na dobu delSi nez 1 rok (dal&djenhodoby rekreini produkt”), na pomocipuplatném pevodu
do¢asného uzivani ubytovaciha‘izni nebo dlouhodobého rekéaého produktu (dale jen "dalsi prodej") nebo na
(¢ast ve vyminném systému, ktery umindje spotebitelim vzajemi prevést pravo uzivat ubytovaciizeni nebo
jiné sluzby spojené s dasnym uzivanim ubytovacihoizzeni (dale jen "vyrna") podle jiného pravniha‘@dpisu
26b), musi obsahovat (daj o pravu gpbitele ziskat informace, které musi byt gpbiteli poskytnuty fed uzavenim
smlouvy, nebo nez je spebitel vazan svym navrhem na ugEn smlouvy, vetrg uvedeni mista a apobu, kde a jak
Ize tyto informace ziskat.

(2) Za reklamu na dasné uzivani ubytovacihoizzeni, dlouhodoby rekréni produkt, dalSi prodej nebo v¥¢mu se
povazuje i nabidkova nebo prodejni akce, v ramaiékize sjednat smlouvu, ve které se sjednavase uzivani
ubytovaciho z#izeni, dlouhodoby rekréni produkt, dalSi prodej nebo v¢ma. Pozvanka na takové akce musi
obsahovatiztelné uvedenidelu a povahy akce.

(3) Datasné uzivani ubytovacihoizzeni nebo dlouhodoby rekkad produkt nesrji byt nabizeny reklamou jako
zpasob zhodnoceni fingnich prostedki spotebitele.

26b) § 58 a nasl. zakona40/1964 Sb., alansky zakonik, ve ami pozdjsSich pedpisi.

86
Strelné zbrang a strelivo

Reklama na #tIné zbraw a stelivo 27) mize byt Sfena jen
a) odbornikkm a podnikateéim v oblasti vyroby a prodejeistnych zbrani a stliva,
b) v prostorach, v nichz seainé zbra# nebo stelivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva a vystavujeae
nichz dochazi k uzavirani smluv na dodavkglstych zbrani a #liva, nebo
c) v odbornych publikacich a periodickém tiskw@jyreienych obect na problematiku tlnych zbrani a
streliva a v dalSich tishych materialech dgenych pro prodejce a drZitelgedhych zbrani a &tliva.



2) § 3 pism. a) zdkona 46/2000 Sb., o pravech a povinnostedh/pgdavani periodického tisku a o am nekterych dalSich
zakoni (tiskovy zakon).
27) Zakorc. 288/1995 Sbh., o/&inych zbranich a &tlivu (zdkon o gelnych zbranich), ve 2ni pozdjSich pedpis:.

8 6a

(1) Reklama poskytovani ptgbnich sluZzeb, provédi balzamace a konzervace, provozovani krematoria a

provozovani viejného pokebist (dale jen ginnosti v poliebnictvi") miZze obsahovat pouze nasledujici Udaje:
a) nazev obchodni firmy nebo jméndijimeni nebo nazev provozovatelanosti v polebnictvi,
b) vymezeni pednetu ¢innosti v poliebnictvi, popipac dalSich navazujicich poskytovanych sluzeb,
c) adresu pracovisurteného pro styk se zakazniky,
d) telefonni a faxovéislo, adresu elektronické posty nebo internetowiresu,
e) provozni dobu pro vejnost,
f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama&innosti v poliebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnickéhdizani nebo Ustavu socialnigqeé
b) dor&ovana prosgednictvim dopis, letdki, elektronickou postou nebo jinou adresnou formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze ufgaat jakékoli formy reklamy.

§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plnézsahu, byla-li zpracovana pro jeho viastnigmi. Pokud byla
reklama zpracovéna pro peby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidajjeii soulad se zdkonem zpracovatel a
zadavatel spolmé a nerozdils, neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Siitel odpovida za zjsob Sfeni reklamy podle tohoto zakonatitél je povinen oznamit osépktera prokaze
opravrény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem rgklam

(3) Zadavatel se zprosti odpowosti za obsahi&né reklamy, ktery je v rozporu se zdkonem, prokiaze
zpracovatel nedodrzefigejim zpracovani jeho pokyny, a visledku toho je obsah této reklamy v rozporu se
zakonem. Zpracovatel se nébe zprostit odpaddnosti za obsahi&né reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem,
ledaZe by se jednalo o Udaje, jejichZ pravdivosi sehopen posoudit ani s vynaloZzenim veSkerétio Usi

(4) Rijemce pispsvku podle § 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuZziti wladu s timto zakonem.

87
Dozor nad dodrzovanim zakona

(1) Organy pislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohotwra (dale jen "organ dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani 3a)rpklamu &enou v rozhlasovém a televiznim vysilani a
v audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadgsrioasponzorovani v rozhlasovém a televiznim
vysilani a v audiovizualnich medialnich sluzbachlywadani,

b) Statni Ustav pro kontrolud& 29) pro reklamu na humannitléé pripravky, na lidské tkéna buiky a
sponzorovani v této oblasti, s vyjimkotigobnosti podle pismena a),

¢) Ministerstvo zdravotnictvi 30) pro reklamu rdxavotni péi a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou
pusobnosti podle pismena a),



d) Statni rostlinolékaka sprava 26a) pro reklamu rigppavky na ochranu rostlin, s vyjimkougobnosti
podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopré a I&iv 31) pro reklamu na veterinarniheé
piipravky, s vyjimkou pisobnosti podle pismena a),

f) Urad pro ochranu osobnich Gil@iro nevyzadanou reklamudshou elektronickymi proggdky 10a)
podle zvlastniho pravnihdgdpisu 32),

g) krajské zivnostenské&ady 32a) v ostatnichripadech.

(2) Fi vykonu dozorové&innosti se organy dozotidi ¢asti teti zakona o statni kontrole 32b), nestanovi-tiden
zakon jinak. B kontrolni¢innosti mohou zagstnanci dozorovych orgérpafizovat téZ zvukové a obrazové zaznamy.

3a) Z&akorc. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a taiéw vysilani a o zné dalSich zakofy, ve z@hi pozdjSich
prredpisi.

10a) § 2 pism. c) zdkora480/2004 Sb.

26a) Zakory. 326/2004 Sb., o rostlinolékseké péi a o znené nekterych souvisejicich zakén

29) § 9 zakond. 79/1997 Sh., ve Zni pozdjSich pedpisi.

30) § 70 zakond. 20/1966 Sb., ve Zni pozdjSich p-edpisi.

31) § 12 zakond. 79/1997 Sb., ve Zni pozdjSich p-edpisi.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zakahal80/2004 Sb.

32a) Zakorr. 570/1991 Sbh., o Zivnostenskyeéhdech, ve zmni pozdjSich pedpisi.

32b) zakory. 552/1991 Sb., o statni kontrole, verdrpozdjSich pedpisi.

§ 7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat uk&&apii) kazdé reklamy nejmérpo dobu 5 let ode dne, kdy byla
reklama naposledyi&na. V gipac, Ze bylo zahajeno spraviizeni 33) podle tohoto zadkongepg uplynutim ity
uvedené ve &é prvni, je zadavatel reklamy povinen uchovavat kikgkopii) reklamy, kterd jefjedmétem spravniho
fizeni, az do pravomocného rozhodnuti #&.\MNa pisemné vyZzadani je povinen bez@ayijcit na dobu nezbyth
nutnou kopii reklamy orgdm dozoru.

(2) zadavatel reklamy je povinen na vyzvu ofigénzoru pro dely spravnihdizeni podle tohoto zdkona&it bez
zbyteiného odkladu Udaje ofeli a o zpracovateli jim zadané reklamy a daldteridly a informace vztahujici se k
této rekland.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu offigéozoru pro dely spravnihdizeni podle tohoto zakonadid bez
zbytetného odkladu Udaje o zadavateli reklamy aite§ireklamy, je-li mu znam.

(4) Siitel reklamy je povinen na vyzvu orgadozoru pro dely spravnihdizeni podle tohoto zakonaditl bez
zbyteitného odkladu Udaje o oshlktera u &j Sireni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstalvd aZ 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavats@tele teleshoppingu.

33) Z&akorr. 71/1967 Sb., o spravnifizeni (spravnfad), ve zeni pozdjSich pedpisi.

§7b

(1) Fi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni k@ki), postupuje organ dozoru podle zvlastnitéwpiho
predpisu 5).

(2) Fi posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnésieimu nebo o reklamu, ktera je nekalou obchodni
praktikou, je organ dozoru oprampozadovat na zadavateli reklaniggiozeni dkazi o spravnosti skutkovych
tvrzeni v reklany, je-li takovy poZadavekipmnéreny s ohledem na okolnostiipadu nebo na oprasmé zajmy



zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Organ dozoru fiZe povaZzovat tvrzeni v rekl@uaa nespravnd, jestlizékhzy poZadované podle odstavce 2
nebyly poskytnuty ve stanovenéitth nebo v nezbythnutném rozsahu.

5) Zakor¢. 634/1992 Sbh., o ochrarspotebitele, ve zéni pozdjSich predpisi.

§7c
Zvlastni opatreni

(1) Organ dozoru fiZe naidit odstragni nebo ukodeni reklamy, ktera je v rozporu se zakonem ¢ kitomu
priméienou lhitu. Maze téz zakazat n&pustnou srovnavaci reklamu nebo reklamu, kteréef@lou obchodni
praktikou jako protipravni jednani podl&mo pouzitelnéhoigdpisu Evropské unie 33a). Organ dozoru je ogravn
pozastavit zahajenii&hi nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamyakeenekalou obchodni praktikou 5). Pro
takovy postup se nevyZaduje vznik sk ztratyGi jiné jmy zpisobené takovou reklamou, ani zasihzadavatele
reklamy; to vSak nezaklada opréwnk zavedeni systémuqalEzné kontroly navria reklamy fied jejim Sfenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstdveebo podle § 8a vhodnymigmbem zviejni, jestlize by v
dusledku dalSiho &ni reklamy mohl byt ohroZen Zivot nebo zdravi oatgan dozoru je opréd¥n zadavateli nebo
zpracovateli reklamy r&dit ve stanovené tté zvarejnéni opravného prohlaseni k reklgnktera byla shledana
pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovnhavacéaneél nebo nekalou obchodni praktikou a o jejimIradsi
nebo ukogeni bylo pravomoachrozhodnuto, ve stejném komunékém médiu, kterym byla takova reklaméesia.
Naklady na zviejréni opravného prohlaseni nese ten, komu organ dgebouzveejnéni naidil.

5) Zakon¢. 634/1992 Sb., o ochrarspotebitele, ve zéni pozdjSich pedpisi.
33a) Naizeni Evropského parlamentu a Rady (ES)006/2004 o spolupraci mezi vnitrostatnimi org@riglusnymi pro
vymahani dodrzovani zakbna ochranu zaj@mspotebitele (naizeni o spolupréaci v oblasti ochrany sfsdiitele).

§ 7d

Poradkova pokuta

(1) Organ dozoru fize ulozit péadkovou pokutu do 50 000¢kza neposkytnuti ptbné soéinnosti
a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle ®dst. 1 ¥ty posledni nebo § 7a odst. 2,
b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podlea®dst. 3, nebo
c) Skiteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Paadkovou pokutu podle odstavce 1 Ize uloZit i opak®ysouhrn uloZenych pokut nesnitepySovatiastku 200
000 Ke.

(3) Fijem z ulozené padkové pokuty jeiffjmem rozpatu, z rehoz je hrazenainnost organu, ktery pokutu ulozil.

Spravni delikty

§8

(1) Fyzicka osoba se jakadigel dopusti pestupku tim, Ze



a) neoznami oseébktera prokaze opra¥ny zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelero neb
Zpracovatelem,

b) 8ti reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) fekakazana,

c) neoddli nebo zetelrt nerozliSi reklamu B&nou spoléné s jinym s@lenim od ostatniho gténi,

d) porusi povinnost odliSit Zsob Sfeni informace o vyrobku nebo sl#bd zpisobu Sieni informace o
tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3 neiorgklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedego
3 odst. 4,

e) porusi zadkaz bezplatného dodavani viz8itoké veéejnosti u tabakovych vyrofikpodle § 3 odst. 7
nebo u humannichd&ych péipravii podle § 5a odst. 4,

f) Sifi reklamu na Hpravky na ochranu rostlin v rozporu s 8 5g,

g) Sii vagi verejnosti reklamu na veterinarnicheé pripravky, ktera je v rozporu s § 5h,

h) Sti reklamu na $eIné zbran a stelivo v rozporu s § 6,

i) St reklamuginnosti v poliebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

j) Siti nevyZzadanou reklamu, pokud taktiesi reklama vede k vydan adresata nebo pokud adresata
obtéZuje,

K) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovémanmi,

1) v rozporu s 8§ 5b odst. liSprostednictvim komunikénich prostedii reklamu na humannid&é
piipravky, ktera je zasfena na odborniky, aniz by tyto priestky byly ugeny jen pro odborniky, jichz
se reklama na huméanngiéé pripravky tyka,

m) poruSi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytdaat nebo jiny prosich podle § 5b odst. 4,

n) poruSi povinnost stanovenou priesi reklamy na pateini kojeneckou vyzivu podle § 5e odst. 1,
nebo

o) S§ii reklamu podporujici darovani lidskych tkani a &yrktera je podle § 5¢c zakazana.

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dépisstupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle 8§ 2 odst. 1 p@mebo b) nebo § 3 odst. 1 zakazana nebo je Vroz8
3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamp\o@st. 3 nebo 4, § 2c, 8 3 odst. 6, § 4, § 5 G«
nebo 5, 8 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b @dwtbo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 5g od$.9h, §
5i nebo § 6a odst. 1,

c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklavedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo

d) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podl@®dst. 1 nebo bezplatnezajjci kopii reklamy
orgaram dozoru na dobu nezbytmutnou.

(3) Odbornik se dopustfgstupku tim, Ze vyzaduje nebiijia vyhody, které jsou podle § 5b odst. 4 zakézagbo
které jsou v rozporu s 8 5b odst. 5.

(4) Za restupek podle odstavce 1 pism. a), 0) a odstapéen2 d) Ize uloZit pokutu do 500 00@,kza festupek
podle odstavce 1 pism. m) a odstavce 3 pokutu 800 K, za Festupek podle odstavce 1 pism. b) azj), I), n) a
odstavce 2 pism. a) aZ c) pokutu do 2 000 0b@ Ka pestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 000KB. Za
prestupek podle odstalvd aZz 3 Ize v blokovérizeni ulozit pokutu do 5 000K

§ 8a

() Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba sgudti spravniho deliktu tim, Ze jakdital

a) neoznami osébktera prokdZe opragny zajem podle 8 6b odst. 2, kdo je zadavatelero neb
Zpracovatelem,

b) 8ki reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) fekakazana,

c¢) neoddli nebo *etelrt nerozlisi reklamu Bénou spoléné s jinym sdlenim od ostatniho gténi,

d) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovémami,

e) porusi zakaz reklamy skryté,

f) Siti nevyzadanou reklamu, pokud takttesia reklama vede k vydan adresata nebo pokud adresata
obtZuje,

g) porusi povinnost odliSit Zgob Sfeni informace o vyrobku nebo sl#zbd zpisobu Sieni informace o



tabdkovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nelioréklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedeo
3 odst. 4,
h) porusi zdkaz bezplatného dodavani viz8ikoké véejnosti u tabakovych vyrolikpodle § 3 odst. 7
nebo u humannichdé&ych pripravki podle § 5a odst. 4,
i) §iti reklamu na humannid&é péipravky zamstenou na odborniky komunikaimi prostedky, které
nejsou ugeny gevazre pro tyto odborniky,
j) porusi povinnosti obchodniho zastupce podlb 8dst. 3,
k) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytdaay nebo jiny prosfch podle § 5b odst. 4,
[) poskytne vzorky humannicheigych pripraviki v rozporu s 8§ 5b odst. 7,
m) §ii reklamu podporujici darovani lidskych tkani a#yrktera je podle § 5¢ zakazana,
n) poruSi povinnost stanovenou priedi reklamy na patesni kojeneckou vyzivu podle § 5e,
o) §ii reklamu na fipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,
p) §ti reklamu na $eIné zbran a stelivo v rozporu s § 6,
q) Sii reklamuginnosti v poliebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,
r) Sii vici verejnosti reklamu na veterinarnicheé pripravky, ktera je v rozporu s § 5h, nebo
s) §ti reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou.

(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba sgudti spravniho deliktu tim, Ze jako zadavatel

a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podl@ ®dst. 1 nebo bezplatnezayijci kopii reklamy
orgaram dozoru na dobu nezbytmutnou,

b) zada reklamu, kteréd je podle § 2 odst. 1 p&n§ 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakazana,

c) porusi zakaz reklamy zaloZzené na podprahovémani,

d) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni praktik

e) porusi zadkaz reklamy skryté,

f) porusi podminky stanovené pro srovnavaci redlaredené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamyw@st. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5. &<t
nebo 5, 8 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b @dwtbo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 5g od$.9h, §
5i nebo 8§ 6a odst. 1, nebo

h) neozn&i reklamu na tabdkovy vyrobek varovanim podle 81&.05.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba sgudti spravniho deliktu tim, Ze jako zpracovatel

a) zpracuje reklamu, ktera je podle § 2 odstsinpa), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakdzanajeebo
rozporu s § 5g odst. 2,

b) porusi zékaz reklamy skryté,

c) porusi zakaz reklamy zaloZzené na podprahovémani,

d) zpracuje reklamu, kterd je nekalou obchodrktiau,

e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanéwe® 2 odst. 2 nebo § 2a,

f) porusi podminky pro obsah reklamy stanoven&wo8st. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5 &d<t
nebo 5, 8 5a odst. 1, 2, 3, 5, 6 nebo 7, § 5b @dwtbo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 5g od$.9h, §
5i nebo § 6a odst. 1, nebo

g) neoznai reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle 81&.05.

(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba sgudti spravniho deliktu tim, Ze
a) porusi zadkaz nabizet, slibovat nebo poskytdast nebo jiny prosieh podle § 5b odst. 4,
b) poskytuje bezplatpoho3Eni a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,
¢) vyZaduje neboifjima v souvislosti s reklamou humannichil§ch pripravka vyhody, které jsou
zakézané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v razp§ 5b odst. 5, nebo
d) porusi zadkaz sponzorovani podle § 3.

(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulokupm
a) do 500 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a)
b) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism.ch)e), ), g), h), i), j), k), 1), m), n), 0),

p). ) nebo r),
c¢) do 5 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pismnebo s).



(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulokupm
a) do 500 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a)
b) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism.e)) f), g) nebo h),
c) do 5 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pisrmebo d).

(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulokupm
a) do 2 000 000 & jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pismba)e), f) nebo g),
b) do 5 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pismneho d).

(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulokupm
a) do 1 000 000 & jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pisrmedo b),
b) do 100 000 K, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c)
c) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d)

(9) Za spravni delikty podle odstdivt az 4 Ize ulozit pokutu do 5 00 K blokovémtizeni, je-li poruseni
povinnosti spolehliyr zjiStno, nest& domluva a obvigny ze spravniho deliktu je ochoten pokutu zaplBtitti
uloZeni pokuty v blokovértizeni se nelze odvolat. Réeny pracovnik organu dozoru je oprérrmuloZenou pokutu
vybrat. K jejimu uloZeni a vybrani pouZije bigikterych se pouZziva pro ukladani a vybirani pekoibkovémiizeni o
prestupcich.

§ 8b

Spol&na ustanoveni

(1) Pravnicka osoba za spravni delikt neodpoyéddlize prokaze, ze vynalozila veSkeré Usili, &tieylo mozno
pozadovat, aby poruSeni pravni povinnosti zabranila

(2) Fi urceni vynery pokuty pravnické osalse giihlédne k zavaznosti spravniho deliktu, zejménagksobu jeho
spachani a jeho naslddk a k okolnostem, za nichz byl spachan.

(3) Odpovdnost pravnické osoby za spravni delikt zanikalifesspravni organ odm nezahdjikizeni do 2 let ode
dne, kdy se o&m dozwdél, nejpozdji vSak do 5 let ode dne, kdy byl spachéan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zakona v prvniopsi projednavaji organy dozoru podle suégbnosti stanovené v
§7.

(5) Na odpowdnost za jednani, kkmuz doSlo fi podnikani fyzické osoby 34) nebo ¥imé souvislosti s nim, se
vztahuji ustanoveni zakona o odpdrosti a postihu pravnické osoby.

(6) Pokuta ulozena organem dozoru podle § 7 édssm. a) az f) jeifjmem statniho rozgdu. Pokuta uloZzena
organem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. g¥ienem rozpdtu kraje. Pokutu, kterd jeripmem statniho rozpitu,
vybira organ dozoru, ktery ji uloZil. Pokutu, kt¢egaijmem rozpdtu kraje, vybira a vymah&iglusny krajsky ¥ad, s
vyjimkou blokovych pokut, které vybir&iglusny krajsky zivnostenskytad.

(7) zruSen

34) § 2 odst. 2 zakorta 513/1991 Sb., obchodni zakonik, véntzakona’. 370/2000 Sb.

§ 8c

(1) Proti rozhodnuti orgdnu dozoru uvedenych vogigt. 1 pism. b), c), d), e), f) a g) vydanychlpd7c, 7d, 8 a 8a
Ize podat ve laté 15 dmi ode dne oznameni rozhodnuti odvolani 36). Odvalémiodava u spravniho organu, ktery



napadené rozhodnuti vydal.

(2) Proti rozhodnuti orgdnu dozoru uvedeného w8st. 1 pism. a) vydanému podle § 7c, 7d, 8 seBzempodat
odvolani. Podani spravni zaloby 37) proti rozhotorganu dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism.ud)aeni pokuty
za spravni delikt ma odkladnygigek.

36) § 81 a nasl. zdkona 500/2004 Sb., spravidd, ve zeni pozdjSich pedpisi.
37) Zakorr. 150/2002 Sb., soudid spravni, ve zimi pozdjSich pepisi.

89
Zavéreéna ustanoveni

Zrusuji se:

1. § 4 odst. 1 pism. g) a 8 4 odst. 3 pism. bpaak 37/1989 Sbh., o ochramied alkoholismem a jinymi
toxikomaniemi.

2. 8 20 zakona. 634/1992 Sh., o ochraspotebitele, ve zéni zakonat. 217/1993 Sb.

3. 8 5 odst. 2 zdkona 273/1993 Sb., oghterych podminkach vyroby,ighi a archivovani audiovizualnichldo
zmené a doplrni rekterych zakon a rekterych dalSich jgdpid.

4.86 a87odst. 3ab5 z4kah@®03/1993 Sb., o zruSeni statniho tabakového nwa@po opaenich s tim
souvisejicich, v 8 7 odst. 4 se vypa@jisslova "nebo v § 6".

Cl. 1l

Zakong. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a tatéwo vysilani, ve zZmi zakona:. 597/1992 Sh., zakona
Ceské narodni rady 36/1993 Sh. a zakora253/1994 Sb., sedni a dophuje takto:

1.V 8§ 6 odst. 1 se vypoufitpismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) s&ojt jako pismena c) a d).

2.V 8§ 6 odst. 2 se vypousitpismena b), c) a dxetrg pozndmek podarou¢. 3) a 4). Dosavadni pismeno e) se
ozna&uje jako pismeno b).
3. Vklada se novy § 6a, kterg¢etns nadpisu a poznamek pédroué. 3) a 4) zni:
"§ 6a
Zarazovani reklam do padi
(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistltyaeklamy byly zéazeny mezi jednotlivé pady s vyjimkou ptadi
sloZzenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivéhagho obsahavucelenych a odditelnych ¢asti nebo sportovnich

prenosi a g'enosi z akci a pedstaveni, které obsahufiegtavky, a s vyjimkou audiovizualnichipdi podle odstavce
2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsowpmi zajistit, aby pi vysilani audiovizualnich gadi byly reklamy
zaazeny:



a) @i vysilani filmového dila nebo dila vyjgéghého podobnym Zgobem, 3) jen pokud trvaetns zatazené reklamy
déle nez 45 minut, ne vice nez jednébdm kazdého dovrSeného 45minutovéasového Useku; dalStgruseni je
pripustné, jestlize trvani takového filmgetrs reklamy je nejmého 20 minut delSi nez dw vice dovrSenych
45minutovychéasovych Usek mezi déma po sob jdoucimi gerusenimi musi uplynout nejm&a0 minut,

b) @i vysilani ostatnich audiovizualnichijo s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-ligibwetrg zarazené
reklamy déle nez 30 minut a ne vice nez jednouikgbiu kazdého dovrSeného 30minutovéhsového Useku; mezi
dvéma po sob jdoucimi geruSenimi musi uplynout nejm&80 minut.

(3) FreruSovani ptadi zpravodajskych, ndboZenskych &g pro cti reklamou neni povoleno.

(4) Prava chrama autorskym zakonem 4)stavaji neddaena.

3) § 6 zadkona. 35/1965 Sb., o dilech literarnichedeckych a udeckych (autorsky zakon), vesminzakona®. 89/1990 Sbh.
4) Zakor¢. 35/1965 Sh., ve Zni pozdjSich pedpigi.

4.V § 8 pism. d) se vypousitslova v zavorce.

Cl. 1l

Tento zakon nabyv&innosti dnem 1. dubna 1995.

Uhde v.r.
Havel v. r.
Klaus v. r.

Cl. 1
zakona €. 138/2002 Sbh.,
kterym se m éni zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni
zakona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televi  zniho vysilani, ve zn éni
pozd éjSich p redpis 0, ve znéni pozd éjSich p fedpis U, a zakon €. 79/1997 Sb., o
lé&ivech a 0 zm énach a dopln éni nékterych souvisejicich zakon 0, ve znéni
pozd éjSich p rfedpis U

Prechodna ustanoveni

1. Rizeni zahajenaipde dnem nabyticinnosti tohoto zakona se dokémpodle dosavadnich pravnicteppisi.

2. Reklama vytviena nebo &né na zakladsmluv uzavenych gede dnem nabytiéinnosti tohoto zakona se
posuzuje po dobu 2 let ode dne nabytndosti tohoto zakona podle dosavadni pravni Gpravy

<viz doplréni zakonent. 320/2002 Sb., o z&n¢ a zruSeni &kterych z&kon v souvislosti s ukafeniméinnosti
okresnich tadi>



Cl. 1l
zakona €. 217/2004 Sb.,
kterym se m éni zakon €. 634/1992 Sb., o ochran é spot Febitele, ve zn éni pozd éjSich
predpis U, a zakon €. 40/1995 Sbh., o regulaci reklamy a o zm éné a dopln éni zakona ¢.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizn  iho vysilani, ve zn éni pozd éjSich
predpis G, ve znéni pozd éjSich p fedpis G

Prechodné ustanoveni

Rizeni o uloZeni pokut zahajengge dnem nabyticinnosti tohoto zakona se dokéipodle dosavadnich pravnich
predpisi.

Cl. LXVI
zakona €. 444/2005 Sb.,
kterym se m éni zakon €. 531/1990 Sb., o tzemnich finan ¢€nich organech, ve zn éni
pozd éjSich p rfedpis U, a nékteré dalSi zakony

Prechodna ustanoveni

1. Rizeni ve ¥cech, u nichZ f@3la fisobnost z Gzemnich fin&mich org&i na celni éady, zahajena Gzemnimi
financnimi organy pede dnem nabyticinnosti tohoto zdkona, dokoinorgan, kteryizeni zahajil.

2. B zméné podminek pro weni mistni pislusnosti v dsledku nového vymezeni Gzemitispbnosti Gzemnich
financnich orgai timto zdkonem provedégregistraci déovych subjeld spravce dahz moci tedni. Do dne

N~ v

preregistrace vykonava spravu danfaaho subjektu spravce damistré prislusny ped E&innosti tohoto zakona.

Cl.
zakona €. 25/2006 Sbh.,
kterym se m éni zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni

zékona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televi  zniho vysilani, ve zn éni
pozd éjSich p redpis G, ve znéni pozd éjSich p fedpis U, a zakon €. 132/2003 Sb., kterym

se méni zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni zakona ¢.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasoveého a televizn  iho vysilani, ve zn éni pozd éjSich

predpis U

Prechodna ustanoveni



1. Rizeni zah4jenaipde dnem nabyticinnosti tohoto zakona se dokdmodle dosavadnich pravnictegpis,
neni-li v bod 2 stanoveno jinak.

2. Rizeni za porueni povinnosti stanovenych v § Sormik 40/1995 Sb., ve #ni pozdjSich gedpidi, ktera nebyla
ukontena ede dnem nabyti¢innosti tohoto zakona, se zastavuji.

CL 1l
zakona €. 109/2007 Sh.,
kterym se m éni zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni
zékona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televi  zniho vysilani, ve zn éni
pozd &jSich p Fedpis U, ve znéni pozd éjSich p Fedpis 0, a zakon €. 25/2006 Sb., kterym se
méni zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni zakona €.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizn  iho vysilani, ve zn éni pozd éjSich
predpis 0, ve znéni pozd éjSich p Fedpis 4, a zakon €. 132/2003 Sb., kterym se m éni
zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zm éné a dopln éni zakona €. 468/1991
Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysil  ani, ve zn éni pozd éjSich p rFedpis U

Prechodna ustanoveni

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabakové vyrohkgyorena nebo #né na zakladsmluv uzayenych pede
dnem 26. ledna 2006 se posuzuje do 26. ledna 20fl@ pakon&. 40/1995 Sb., ve Zni &inném do dne nabyti
(einnosti zakona. 25/2006 Sb.

2. Reklama na tabakoveé vyrobky vyteoa nebo #&na na zaklagdsmluv uzavenych pede dnem 26. ledna 2006 se
posuzuje podle zakoria40/1995 Sb., ve Zni &inném ode dne nabyttimnosti tohoto zakona.
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