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ROZHODNUTI

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen "Rada"), jakozto ustfedni spravni Ufad, v ramci
své kompetence dané § 7 pism. a) zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o0 zméné a
doplnéni zakona &. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
platnych pfedpisu, (dale jen ,zakon &. 40/1995 Sb.“), dle § 8a odst. 2 pism. d) zakona &. 40/1995
Sb., v platném znéni, v fizeni o pfestupku vedeném podle zakona & 250/2016 Sb., o
odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich (dale jen ,zdkon o odpovédnosti za pFestupky®),
rozhodla dne 4. prosince 2018 takto:

I. Obvinény zadavatel reklamy, JANKAR PROFI, s.r.o., IC: 25868128, se sidlem Celadna 262,
okres Frydek-Mistek, PSC 73912, se uznava vinnym v souladu s § 8a odst. 2 pism. d) zékona &.
40/1995 Sb. pro poruseni povinnosti stanovené § 5d odst. 3 zakona &€. 40/1995 Sb., nebot
zadanim reklamy s motivem ,medicinka.cz (Green coffee), odvysilané dne 11. kvétna 2018 v
gase 10:59:33 hod. na programu SLAGR TV, doslo k porudeni povinnosti, aby reklama,
prostfednictvim které byl propagovan doplnék stravy, obsahovala zietelny text "doplnék stravy".
V pfedmétném obchodnim sdéleni tato kategorizace absentuje jak ve sloZce zvukové, tak ve
formé zfetelného textu.

Il. Za pfestupek se pachateli v souladu s § 8a odst. 6 pism. b), uklada pokuta ve vysi 20 000 K&
(slovy dvacet tisic korun eskych). Pokuta je splatna ve lhaté 30 dnG ode dne pravni moci tohoto
rozhodnuti na ucet 3754-19223001/0710, variabilni symbol 2018834.

V souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zakona ¢&. 250/2016, o odpovédnosti za prestupky, a § 6
vyhlasky €. 520/2005 Sb. ulozila Rada u€astniku fizeni povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladu
fizeni ve vysi 1 000,- K¢ (slovy jedentisickorun) na ucet €. 3711-19223001/0710, variabilni symbol
2018834, uhrada nakladu je splatna do péti pracovnich dnti ode dne doruceni tohoto rozhodnuti.



Oduvodnéni:
l.

Rada rozhodla zah3jit se zadavatelem reklamy, spole¢nosti JANKAR PROFI, s.r.o., IC:
25868128, se sidlem Celadna 262, okres Frydek-Mistek, PSC 73912 (dale ,obvinény*), fizeni o
prestupku z moci ufedni pro mozné poruseni § 5d odst. 3 zakona €. 40/1995 Sb., nebot’ zadanim
reklamy s motivem ,medicinka.cz (Green coffee)”, odvysilané dne 11. kvétna 2018 v Case
10:59:33 hod. na programu SLAGR TV, mohlo dojit k poruseni povinnosti, aby reklama,
prostfednictvim které byl propagovan dopinék stravy Dr.Bojda Green coffee, obsahovala zfetelny
text "doplnék stravy". V obchodnim sdéleni zietelny text absentuje v obrazové i zvukové sloZce.

Premiéra obchodniho sdéleni, jehoz zadavatelem je spoleCnost JANKAR PROFI, s.r.o., byla
odvysilana dne 11. kvétna 2018 v Case 10:59:33 na programu SLAGR TV. B&éhem mésice kvétna
bylo zaznamenano celkem 73 repriz na témze programu.

Grafické prostfedi, zelené pozadi, vlevo nahofe logo programu (SLAGR TV), uprostfed se
postupné objevuje text ,medicinka.cz. Stfih do jiného grafického prostfedi, vlevo vepfedu muz
v oranzové koSili, za nim jako pozadi obrazek produktu ,Dr.Bojda Green coffee* s texty
,Dr.Bojda“, ,Green coffee”, ,extra silné“ a ,medicinka.cz®. Vpravo dole text ,Ing. Karel Bojda,
Ph.D., MBA* a ,nutriéni specialista“. Na li5§t¢ zcela dole pak texty: ,medicinka.cz, ,CZ:
603 141 931“ a ,SK: +420 603 141 931“. Nasleduji dalsi stfihy, kdy je zabirano baleni
predstavovaného produktu.

Komentar: ,Vazeni divaci, je doba jara, kdy je vhodné ucinit o€istnou a detoxikaéni klru. Jako
jeden z nejvyhodnéjsi pfipravkl, velmi pohodovych, se jevi koncentrat zelené kavy v podobé
Green coffee. Koncentrat zelené kavy umozni velmi pfirozené odistit, povzbudit a detoxikovat i
vas organismus. Pfipravek je ve formé pilulek, které vam pomuzou zlepSit metabolismus ve
smyslu hubnuti, zlepSi se vyprazdfiovani a celkoveé se zlepSi vitalita. Pfipravek je mozné zakoupit
v lékarnach a na lékarenské e-shopu medicinka.cz.”

Vzhledem ke skute€nosti, Ze se jedna o doplnék stravy, musi takové obchodni sdéleni dle § 5d
odst. 3 zékona €. 40/1995 Sb. obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy dobfe Citelny, text
"doplnék stravy". V ramci pfedmétného obchodniho sdéleni je informace o kategorii produktu
,Dr.Bojda Green Coffee” pouze soucasti obrazové slozky, a to jenom v nezfetelné podobé&, nebot
dle dostupnych dat by mél byt text "dopInék stravy" souc€asti v ramci spotu exponované &asti
baleni, pficemz Spatné Citelny je spiSe jen text ve slovenstiné. Tento text logicky v Zadné pfipadné
nespliuje pozadavek zfetelnosti a navic je umistén pouze na baleni produktu, z ¢ehoz vyplyva,
Ze v ramci obrazové slozky pfedmétného obchodniho sdéleni neni napinéna podminka o nutné
pritomnosti zfetelného textu "doplnék stravy", jak je formulovana v § 5d odst. 3 zakona ¢. 40/1995
Sb. Vramci zvukové slozky ke kategorizaci produktu téZz nedojde, je opakované uZzit termin
wpripravek®.
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Dle § 5d odst. 3 zakona ¢. 40/1995 Sh. reklama na doplnék stravy musi obsahovat zfetelny text
Ldoplnék stravy”.

Dle § 8a odst. 2 pism. d) zakona €. 40/1995 Sh. se pravnicka nebo podnikajici fyzickéd osoba
dopusti pfestupku tim, Ze jako zadavatel porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle §
5d odst. 3 zakona ¢&. 40/1995 Sb.

Dle § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb. Ize za prestupek podle § 8a odst. 2 pism. d)
téhoz zakona ulozit pokutu do 2 000 000 K&¢.

S ohledem na skute€nost, Ze obchodni sdéleni na dopInék stravy s motivem ,medicinka.cz
(Green coffee)”, odvysilané dne 11. kvétna 2018 v éase 10:59:33 hod. na programu SLAGR TV,
neobsahovalo zakonny text ,doplnék stravy“, rozhodla Rada o zahajeni Fizeni o piestupku. Rizeni
bylo zahajeno dne 17. 9. 2018 pod sp. zn. RRTV/2018/834/had.

Rada v ramci fizeni o pfestupku spis. zn. RRTV/2018/834/had provedla dne 23. fijna 2018 dikaz
zhlédnutim zaznamu reklamy ,medicinka.cz (Green coffee)” odvysilané dne 11. kvétna 2018 v
Case 10:59:33 hod. na programu SLAGR TV. Dokazovani potvrdilo skute¢nosti tvrzené v zahajeni
fizeni.

Vyjadreni u¢astnika:

V uvodni kapitole u€astnik shrnuje popis jednani. V nasledujici kapitole vyjadfeni rozporuje
zavéry obsazené v usneseni o zahajeni fizeni o prestupku.

Ugastnik ve svém vyjadreni uvadi:

(doslovny prepis)

2.1. Zadavatel popira, Ze by se dopustil vySe uvedeného prestupku, jelikoZz v obrazové sloZce
reklamy je zfetelny text ,dopilnék stravy” uveden.

2.2. Ve stanovisku RRTV ze dne 2. 11. 2010, k vykladu pojmu ,zietelny text” vyplyvajicim z
poZadavku zakona o regulaci reklamy (dale jen ,Stanovisko®) je uvedeno, Ze: ,Zretelny text ma
byt proveden takovym zplsobem, aby byl divakem nejen zaznamenatelny, ale aby divak mél
soucasné i dostatec¢nou dobu k jeho pfecteni, tzn., Ze doba uvedeni textu by méla byt umérna
délce celého vioZzeného textu a nebyla krat$i nez doba nezbytné nutna pro hlasité pfecteni textu.
Je-li kromé povinného textu do reklamy vioZen i dal$i text dle tvahy tvirce reklamy, pak musi byt
divakovi poskytnut takovy ¢as, ktery umozni pfecteni celého textu.

V posuzované reklamé jednotlivé texty najizdéji zespod pomalu nahoru obdobné jako titulky na
konci filmu tak, aby mél divak dostate¢nou dobu na jejich postupné cteni. Po dobu 8 sekund se
postupné zobrazuje nazev produktu a 4 heslovité body napsané velkym pismem. Doba 8 sekund
je pro prumérného spotfebitele dostatecna k precteni nazvu produktu i vSech Ctyr hesel. Hesla se
nachazi na levé strané obrazovky, na celé pravé strané obrazovky je zobrazen obal produktu.
Obal produktu zistava na obrazovce po dobu 8 sekund poté, co je zobrazen cely text. Divak ma
tudiz ¢as 8 sekund, aby vénoval svou pozornost pouze obalu vyrobku.



2.3. Zaujme-li divaka reklama na produkt ,Dr. Bojda Green Coffee”, musi si pozorné prohlédnout
pfedevsim obal produktu, aby jej spolehlivé odlisil od podobnych produkti. Primérny spotfebitel
si pfitom pfecte i text ,doplnék stravy*, ktery je umistén v dolni ¢asti obalu. Ve chvili, kdy se ma
divak zaméfit na informaci ,dopinék stravy*, je k obrazu pripojen zvukovy komentar ,pripravek je
ve formé pilulek®. Obrazek pilulek se nachazi v dolni ¢asti obrazovky v tésné blizkosti napisu
L~doplnék stravy®. Zvukova sloZka tudizZ divaka vede k tomu, aby vénoval svou pozornost pravé
casti obrazovky, kde se nachazi zakonem poZadovany text. Zfetelnost textu neni narusovana
odvadénim pozornosti od predmétného textu nadbytec¢nymi obrazovymi nebo zvukovymi efekty,
nybrZz zvukovy efekt naopak sméruje divaka k textu ,doplnék stravy”. Divakovi je poskytnut
dostate¢ny ¢as k precteni celého vioZzeného textu, a to i kdyby text Cetl nahlas. K Casu
potfebnému pro zaznamenani informace odkazuje zadavatel na rozsudek Nejvy$Siho spravniho
soudu ze dne 17.2.2010, ¢&.j. 1 As 6/2010-61, kde je uvedeno, Ze: ,je-li v reklamé obsaZen text
L~doplnék stravy® sam o sobé, postaci adresatu reklamniho sdéleni mens$i ¢asovy okamzZik na
zaregistrovani uvedeného textu a jeho zachyceni v mysli, nez je-li poZadovany text soucasti delsi
véty.” Jelikoz je text ,dopinék stravy” uveden samostatné, povazuje zadavatel poskytnuty ¢as za
dostacujici.

2.4. Kromé potrebného ¢asu k precteni textu je dle Stanoviska hodnocena také graficka podoba
textu. Dle stanoviska: ,Pro vyhodnoceni zietelnosti je dostateéna velikost pisma, umoZriujici
Citelnost textu ze standardni vzdalenosti od obrazovky, barva pisma s ohledem k barvé podkladu,
tzn., aby pismo nesplyvalo s podkladem, a typ pisma, tzn., aby pouZity font nebyl obtizné
rozlustitelny. Text by nemél byt uvadén svisle podél prezentovaného vyrobku. Text musi byt
vyluéné v ¢eském jazyce.” Text ,dopinék stravy” je zobrazen dostatec¢né velkym pismem, aby jej
bylo mozno bez problému precist. Na obrazovce neni zaroveri zobrazen cely obal, nybrz pouze
jeho dolini ¢ast tak, aby bylo pismo dostateéné velké. Text ,doplnék stravy” je uveden béznym
fontem. Je pouZita tmavé zelena barva na bilém podkladu, tudiz text jednoznacné nesplyva s
podkladem. Text je uveden vodorovné a je uveden v ¢eském a slovenském jazyce. Pokud se
RRTV domniva, Ze slovo ,doplnék” je uvedeno nezretelné vzhledem k zaobleni obalu, zadavatel
se domniva, Ze se jedna o nejasnost ve skutkovych zjisténich, a proto by se méla uplatnit zasada
in dubio pro reo.

2.5. Z vyse uvedeného vyplyva, Ze adresatovi bylo umoznéno zaznamenat zrakem a mysli, Ze
inzerovany pfipravek je dopinék stravy. Prumérny divak, ktery shlédl odvysilany reklamni spot,
mohl bez jakychkoli obtizi zaregistrovat zobrazeny text ,,doplnék stravy®, a byl tak schopen ve své
mysli zaznamenat informaci, Ze nabizeny pfipravek je doplrikem stravy (viz rozsudek NejvyS§Siho
spravniho soudu ze dne 17.2.2010, ¢.j. 1 As 6/2010-61).

2.6. Samotna skutecCnost, Ze zfetelny text je uveden na obalu vyrobku, nemize byt dostate¢nym
divodem k uznani pachatele vinnym spachanim prestupku. Ve Stanovisku je mimo jiné uvedeno,
Ze za nesplnéni podminky umisténi textu je pak a priori povaZovana situace, je-li text pouze na
baleni pfipravku. Zadavatel se domniva, Ze takovy vyklad neodpovida ust. § 5d odst. 3 zakona
¢. 40/1995 Sb., a proto je v rozporu se zasadou nullum crimen sine lege. Dle § 5 pism. y) zakona
¢. 231/2000 Sb., Rada vydava provadéci pravni pfedpisy v oblasti provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani a audiovizualnich medialnich sluZeb na vyZadani v rozsahu zmocnéni podle
tohoto zakona. Provadéci pravni predpis slouzZi k zpresnéni textu zakona, nikdy nemuze rozsifit
skutkovou podstatu nad zakonem stanoveny ramec. Ackoliv je RRTV opravnéna a povinna
interpretovat neurcity pravni pojem ,zretelny text, nemuize z néj interpretaci Cinit pojem urcity,
kdy pod skutkovou podstatu bez dal§iho zaradi situaci, kdy je text (jinak dostatecné zretelny)
uveden pouze na baleni vyrobku. Pokud obal vyrobku tvori 2 informaci uvedenych na obrazovce,
pak primérny divak sméruje svou pozornost na obal vyrobku a informace na obalu uvedené
nemohou byt a priori bez dal§iho povaZovany za nezfetelné.



2.7. Zadavatel navic poukazuje na skutecnost, Ze televizni reklama divaka sméruje do lékarny
nebo na eshop ,medicinka.cz”. Na e-shopu je jednoznacné a jasné uvedena informace, Ze se
Jjedné o doplnék stravy, ktery nema schvalené IéCivé ucinky a nejedna se o Iék. Stejnou informaci
by divak ziskal i v Iékarné. Divak tudiz pfi pfipadné koupi vyrobku nemize byt uveden v omyl,
reklama proto nema spoleéenskou skodlivost. Cilem ustanoveni § 5d odst. 3 zakona o regulaci
reklamy nepochybné je pfispét k lepsi informovanosti spotrebiteli o povaze inzerovaného
pfipravku. V pripadé televizni reklamy povazoval zakonodarce za duleZité chranit spotrebitele
jako adresaty reklamniho sdéleni a z toho divodu vclenil do zakona o regulaci reklamy
ustanoveni, Ze reklama na dopinék stravy musi obsahovat zfetelnou informaci o tom, Ze nabizeny
pfipravek je doplrikem stravy. Z vySe uvedeného vyplyva, Ze spotfebitel ma byt chranén pred tim,
aby byl nalakan ke koupi zbozi, ¢asto bez ohledu na pravdivost poskytnutych informaci ¢i jiné
spolecenské hodnoty, aniz by obdrzel zfetelnou informaci o tom, Ze nabizeny produkt je doplrikem
stravy. Aby se tak stalo v pripadé televizni reklamy, musela by tato reklama smérovat k moznému
prodeji daného produktu bez dalSich informaci. Pokud by tedy po reklamé nasledovala mozZnost
objednat si zbozi pres telefon, byla by na misté polemika o tom, zda mél spotrebitel zfetelnou
informaci o charakteru produktu, Ze se jedna o dopinék stravy. V daném pfipadé reklama divaka
sméfuje do Iékarny nebo na e-shop ,medicinka.cz, kde je u daného produktu hned na dvou
mistech uvedena informace, Ze se nejedna o lék, ale o potravni doplnék. Moznost, Ze by si
spotrebitel na zakladé zhlédnuti reklamy zadavatele koupil produkt ,,Green Coffee*, aniz by védél,
Ze se jedna o dopinék stravy nebo se dokonce domnival, Ze se jedna o Iék, je dle nazoru
zadavatele vyloucena, z duvodu, které jsou popsany shora ve vyjadreni.

2.8. Zadavatel k prokazani svych tvrzeni pfedklada jako dikaz ofocenou obrazovku a na dvou
snimcich prezentaci — popis produktu z webovych stranek, na které reklama odkazuje, aby si
divak mohl dany produkt koupit. PodtrZzenim a Sipkami jsou znazornéna jednoznacna sdéleni
potvrzujici text v reklamé na obalu produktu, Ze se jedna o dopinék stravy a nejedna se o lék.
Témito dikazy zadavatel prokazuje, Ze neni mozné to, aby pred koupi vyrobku spotrebitel nemél
informaci o tom, Ze dany produkt je doplrikem stravy a Ze by byl uvadén v omyl za uc¢elem zvyseni
prodeje.

2.9. Ani po opakovaném zhlédnuti reklamy zadavatel neshledal Zadnou spolec¢enskou Skodlivost
této reklamy. 2.10. Zadavatel si u spoleénosti Slagr TV, spol. s r.o., IC: 26102293, se sidlem
Dubné 158, PSC 37384 jako zpracovatele objednal reklamu na propagaci vyrobku ,Dr. Bojda
Green Coffee”. Zadavatel ma za to, Ze za obsah reklamy by mél odpovidat zpracovatel, ktery je
osobou znalou v oblasti reklamy a propagace vyrobku. Zadavatel mél za nesporné, Ze tvirce
reklamy je osobou znalou pravnich pfedpisu, které upravuji reklamu, teleshopping a spoléhal na
to, Ze reklama bude zhotovena tak, aby k poruseni Zadnych pfedpist nedo$lo. Za vypracovani
reklamy Zadavatel zaplatil siednanou odménu, kdyz mél za to, Ze tvarce reklamy a jeji odvysilatel
dohlédne na to, aby reklama byla po pravu.

M.
Spravni uvazeni Rady:
Ugelem ustanoveni § 5d odst. 3 zakona o regulaci reklamy neni, aby spotfebitel, divak progital

obal produktu, ale aby ziskal povédomi o charakteru produktu tim, ze zadavatel uvede v reklamé
zfetelny text doplnék stravy.



Byt zadavatel namita, ze divak ma €as k procteni textu, ktery je v reklamé, je nutné konstatovat,
Ze reklama v zadném pfipadé neobsahuje zfetelny text doplnék stravy.
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Interni zaznam Ufadu, ktery byl pofizen ze zaznamu

Na uvedeném obrazku je prezentovan text, ktery dle vyjadfeni uastnika ma byt dostateCnym
zpracovanim zakonné povinnosti. Jak je patrné, na obalu pfipravku je znacné nezfetelné uveden
text ,doplnok stravy®, termin ,doplnék®, ktery pfedchazi, je jiz zcela nezfetelny. (V daném kontextu
je tfeba zdlraznit, Ze divak nema moznost zkoumat zastaveny obraz nebo napfiklad print screen
z reklamy, aby zjistil, jestli ndhodou na obalu produktu nelze pfi vynaloZeni zna¢né snahy
rozSifrovat zakonem pozZadovany text.)
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Zaznam zaslany uc€astnikem.



| kdybychom pfipustili, ze na zaznamu poskytnutém Ucastnikem Ize text doplnék stravy rozlisit, je
sporng, zda jde o kvalitu zdznamu, kterd byla soucasti vysilani. Naopak zaznam Rady je
zaznamem autenticky pofizenym z vysilani.

Spoleénost JANKAR PROFI, s.r.o. rozporuje podobu stanoviska Rady ve véci zfetelnosti textu,
s ohledem na vyklad § 5d odst. 3 zakona ¢. 40/1995 Sb. Stanovisko Rady pIné odpovida nejen
zakonnému vykladu, ale i konstantni judikatufe. Stanovisko Rady je umisténo na webu Rady pod
timto odkazem:
https://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/pravni-stanoviska/Stanovisko_zretelny_text.pdf

Toto stanovisko vzniklo na zakladé judikatury a plné reflektuje rozhodnuti jak NejvysSiho
spravniho soudu, tak Méstského soudu v Praze, konkrétné rozhodnuti NSS 1 A s 6/2010 - 61 ze
dne 17. Unora 2010.

Spole¢nost JANKAR PROFI, s.r.o. rovnéz namita, ze za obsah teleshoppingu zodpovida
zpracovatel. Uvedené tvrzeni nelze akceptovat. Podle § 6 odst., véta druha zakona &. 40/1995
Sb., ,pokud byla reklama zpracovana pro potfeby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji
za jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spole¢né a nerozdilné“. Nelze tedy
argumentovat tim, Ze ze strany pachatele byla dana premisa, ,Ze tvirce reklamy je osobou znalou
pravnich predpist, které upravuji reklamu, teleshopping a spoléhal na to, Ze reklama bude
zhotovena tak, aby k poruseni Zadnych predpist nedo$lo. Za vypracovani reklamy Zadavatel
zaplatil sjednanou odménu, kdyz mél za to, ze tvirce reklamy a jeji odvysilatel dohlédne na to,
aby reklama byla po pravu.“ Uvedené pachatele, jakoZto zadavatele, nezprostuje zodpovédnosti
za obsah obchodniho sdéleni. Je mozné, aby pachatel vymahal po zpracovateli kompenzaci za
nesplnéni smluvniho zavazku, nicméné toto neni predmétem tohoto fizeni.

Smyslem pravniho pfedpisu je, aby divak ziskal informaci o charakteru pfipravku v ramci reklamy.
Argument, Ze m(ize ziskat dalSi informace na eshopu ¢i v prodejné jsou zcela bezpfedmétné.

Obvinény neprokazal, ze by v reklamé byl uveden zakonem stanoveny text ,doplnék stravy*
v podobé, jakou vyzaduji pravni pfedpisy, judikatura, pfipadné stanovisko Rady. Argumentace
ucastnika se dotyka zejména skutecnosti, Ze v reklamé je uveden stanoveny text na etiketé
vyrobku. Takové umisténi nelze povazovat za splnéni povinnosti dle zakona.

Spole¢nost JANKAR PROFI, s.r.o., IC: 25868128, se sidlem Celadna 262, okres Frydek-Mistek,
PSC 73912 (dale ,obvinény*), jako zadavatel reklamy porusila § 5d odst. 3 zakona &. 40/1995
Sb., nebot zadanim reklamy s motivem ,medicinka.cz (Green coffee)”, odvysilané dne 11. kvétna
2018 v éase 10:59:33 hod. na programu SLAGR TV, v reklamé na doplnék stravy Dr.Bojda Green
coffee, absentoval zfetelny text "dopInék stravy".

V.

Rada na zakladé uvedeného dospéla k zavéru, ze jsou dany vesSkeré skuteCnosti pro ulozeni
sankce.



Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. d) a § 8a odst. 6 pism. b) zakona &. 40/1995 Sb., Rada muze
ulozit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s timto zakonem, pokutu az do vySe 2 000 000,- K&
podle zavaznosti poruseni povinnosti, a to i opakované.

PFi urCeni druhu a vymeéry spravniho trestu podle § 37 pism. a) a g) zakona €. €. 250/2016 Sb. se
prihlédne k povaze a zavaznosti pfestupku, u pravnické nebo podnikajici fyzické osoby k povaze
jeji ¢innosti,

Dle § 38 zakona €. 250/2016 Sb. je povaha a zavaznost pfestupku dana zejména

a) vyznamem zakonem chranéného zajmu, ktery byl pfestupkem porusen nebo ohrozen,

b) vyznamem a rozsahem nasledku prestupku,

c) zpUsobem spachani prestupku,

d) okolnostmi spachani prestupku,

e) u fyzické osoby téz druhem a mirou jejiho zavinéni, popfipadé pohnutkou, je-li tato znakem
skutkové podstaty prestupku,

f) délkou doby, po kterou trvalo protipravni jednani pachatele nebo po kterou trval protipravni stav
udrzovany protipravnim jednanim pachatele,

g) poctem jednotlivych dil€ich utok, které tvofi pokracovani v prestupku.

K pfestupku doSlo Sifenim obchodniho sdéleni prostfednictvim televizniho vysilani, tedy
masovym komunika¢nim médiem, dopad ani dosah vysilani nebyl v fizeni hodnocen, proto nebyl
tento aspekt zohlednovan.

Za rozhodnou okolnost ve smyslu § 38 pism. a) zakona &. 250/2016 Sb. vSak povazujeme fakt,
Ze oblast ochrany zdravi je spoleCensky citlivou kategorii, ktera podléha pfisné regulaci.

Rada, v souladu s generalni prevenci, ulozila pokutu pfi samé spodni hranici, pfiemz rovnéz
prihlédla k okolnosti, Zze se jedna o prvni poruSeni uvedené zakonné povinnosti ze strany
spole¢nosti JANKAR PROFI, s.r.0. Rada tak ulozila sankci ve vysi 20 000 K¢&. Tedy v rozsahu 1%
zakonné meze.

Vzhledem k tomu, Ze Fizeni vyvolal u€astnik fizeni porusenim své pravni povinnosti, ulozila mu
Rada v souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zakona &. 250/2016, o odpovédnosti za pfestupky, a
§ 6 vyhlasky €. 520/2005 Sb. povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladu fizeni ve vysi 1 000,- KE
(slovy jedentisickorun).

Pouceni:

Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s ustanovenim § 65 a nasl. zakona €. 150/2002 Sb., soudni
fad spravni, podat zalobu k Méstskému soudu v Praze ve |haté dvou mésict od doruceni
pisemného vyhotoveni tohoto rozhodnuti. Podani zaloby ma odkladny ucinek.

Ivan Krejci
prfedseda Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani



elektronicky podepsano



		2018-12-18T13:59:11+0100




